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Introduction
This guide book serves as the brand identity manual for Saudi Red Crescent Authority (SRCA).

It aims to deliver a consistent and professional standard of brand impression and communication 
to all our potential customer audiences. Therefore, we expect organizations that are delivering 
services on our behalf to achieve the same standards.

This document provides guidance about the standards that should be applied to all brand identity 
implementations and communications, including digital and printed materials. It also offers the 
basis for creating additional applications.

Following the rules of this manual is mandatory to ensure a consistent brand image.

Please contact SRCA’s Management and Marketing Team for identity queries and the use of the 
brand mark and templates.

www.srca.org.sa

© Copyrights reserved
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1.0   Brand Basic



1.0   Brand Basic

1.1   Master Brand Mark Lockup
SRCA  brand mark must always appear in the shown lockup. The centrally aligned symbol and logotype (brand name) 
reflect the assuring stability our brand brings to the national security.
 
The size ratio is carefully measured to clearly recognize the symbol details. Legibility of these visual elements and pre-
serving the proper reading of our name are always priority, hence there’s a minimum size rule (check minimum size 
guide). 

Always use the master file which is available in all common formats, and do not attempt to re-build the brand mark.



1.2   Horizontal Brand Mark Versions
The preferred reproduction of SRCA brand mark is in its 
positive full color version on white background.

Alternatively, the logo may be reversed only out of  a SRCA 
Blue background color from the brand primary palette, in 
order to secure enough contrast for proper visibility.

When production limitation exists and the use of a full 
color logo is not possible, the grayscale version is to be 
applied (see color value) and not an automatic conversion. 

Rarely, the use of monochrome (single color) or bitmap 
(black and white) versions is necessary. Example: fax trans-
missions, stamps and film exposure for special finishes such 
as foil blocking and embossing dyes. 

1.0   Brand Basic

Main Local Version

Main International Version



1.3   Circular Brand Mark Versions
The preferred reproduction of SRCA brand mark is in its 
positive full color version on white background.

Alternatively, the logo may be reversed only out of  a SRCA 
Blue background color from the brand primary palette, in 
order to secure enough contrast for proper visibility.

When production limitation exists and the use of a full 
color logo is not possible, the grayscale version is to be 
applied (see color value) and not an automatic conversion. 

Rarely, the use of monochrome (single color) or bitmap 
(black and white) versions is necessary. Example: fax trans-
missions, stamps and film exposure for special finishes such 
as foil blocking and embossing dyes. 

1.0   Brand Basic

Local Version - with border Local Version - no border

International Version - no borderInternational Version - with border



1.4   Brand Mark Versions
The preferred reproduction of SRCA brand mark is in its 
positive full color version on white background.

Alternatively, the logo may be reversed only out of 
a SRCA Blue background color from the brand 
primary palette, in order to secure enough contrast 
for proper visibility.

When production limitation exists and the use of a full 
color logo is not possible, the grayscale version is to be 
applied (see color value) and not an automatic 
conversion. 

Rarely, the use of monochrome (single color) or bitmap 
(black and white) versions is necessary. Example: fax trans-
missions, stamps and film exposure for special finishes such 
as foil blocking and embossing dyes. 

1.0   Brand Basic

Main Version

Grayscale Version

Monochrome Version

Main Reverse Version

Monochrome  Reverse version



1.5   Hierarchy
The brand and master logo represent SRCA as a signature, 
and therefore appears in every touch point with its audi-
ence.
To manage this brand behavior, follow here shown 
branding hierarchy:

1st Rank Branding
This is the main form of branding, showing the brand mar-
kand descriptor in a detached relation, placed 
separately on brand application. It is used mainly for brand 
recognition and communication purposes.

2nd Rank Branding
The brand wordmark represents SRCA when an application 
does not allow the use of a main & full brand mark.

SRCA mark is the symbol that signals our brand in the 
simplest form. Use the brand mark only when an 
application does offer enough space or does not require 
the presence of our brand descriptor or the master logo.

1.0   Brand Basic

1st Rank Branding, Master Brand Mark

2nd Rank Branding, Symbol

srca.org.sa



2.0   Brand Colors



2.1   Primary Colors
For consistent brand recognition, SRCA owns a set of primary colors that form the brand color signal. Use consistently to strengthen 
their recall value. They are mainly present in the brand mark and appear first in brand applications. SRCA Red, Green, Gold and Black 
together the brand mark.

Pantone® color values are available to serve SRCA as spot colors where applicable, the brand may uses process color reproduction - with 
CMYK values - in relevant brand applications, like communication templates. For digital applications use the RGB values.

The brand color values are given in full tone and are permitted to be used in lighter tints as shown here.
Do not use automatic conversion of the full Pantone® values into process or additive colors, this is only allowed when using tints.

2.0   Brand Colors

Pantone 485 C

C 0   M 100   Y 100    K 0

R  204    G 0      B 0

HEX#  CC0000

Process Black

C 0    M 0    Y 0    K 100

R 0    G0    B 0

HEX#  000000

Pantone 347 C

C 100    M 0    Y 100    K 0

R 0    G 153   B 75

HEX # 00994C

Pantone 7563 C
 

C 20    M 40    Y 100   K 0

R 217    G 154  B 40

HEX#  D99A28



Pantone 375 C

C 47   M 0   Y 100    K 0

R 149    G 214   B 0

HEX # 95D600

Pantone Cool Gray 7 C

C 0    M 0    Y 0    K 40

R 167   G 169   B 172

HEX#  A7A9AC

Pantone 326 C

C 75    M 0    Y 40    K 0

R 0    G 185   B 173

HEX # 00B9AD

Pantone 724 C
 

C 30   M 73   Y1 00   K 24

R 148    G 78    B 34

HEX#  954E0F

2.2   Secondary Colors
SRCA uses a set of secondary colors to complement its color language to support the primary colors in expressing the brand personality.
This palette creates a practical set of colors that cover all design needs, to communicate SRCA to a broad audience with a variety of
messages The set includes light and dark, warm and cold colors.

To offer the SRCA a cohesive color language, opt always for using the full tone Pantone® color for designing layouts. When you need to 
use brand color backgrounds for text or other graphic elements, you may use lighter tints from the color palette.

In lieu of SRCA colors values, which can be found in the current edition of the Pantone® formula guide, when reproduction restricts the 
use of spot colors, refer to alternative color values as applicable.
	

2.0   Brand Colors



2.3   Neutral Colors
SRCA uses a set of neutral colors to complement its color language to support the primary and secondary colors in expressing the 
brand personality.

To offer the SRCAa cohesive color language, opt always for using the full tone Pantone® color for designing layouts. When you need 
to use brand color backgrounds for text or other graphic elements, you may use lighter tints from the color palette.

In lieu of SRCAcolors values, which can be found in the current edition of the Pantone® formula guide, when reproduction restricts 
the use of spot colors, refer to alternative color values as applicable.

2.0   Brand Colors

Pantone Cool Gray 3 C

C 0   M 0   Y 0    K 15

R 220    G 221    B 222

HEX # DCDDDE

Pantone Cool Gray 7 C

C 0    M 0    Y 0    K 40

R 167   G 169   B 172

HEX#  A7A9AC

Pantone Black 2 C

C 0    M 0    Y 0    K 100

R 35    G 31    B 32

HEX # 231F20



2.4   Combining Colors
To design the right color message, use a relevant 
combination of brand colors. The shown combinations 
are examples of different brand expressions by varying 
their color stress.

Dominant colors are the most apparent in layouts and 
are general mood setters. They stress headings, titles, 
form background color or tone visual.

Subordinate colors support the dominant color,
occupy less space or have less weight. They are used as 
graphic devices. Accents are fillers  normally used as 
background, for framing text, elements and imagery. 
Accents should be sparely applied.

2.0   Brand Colors

Dominant

Subordinate Accent



2.5   Color System
These color ranges have been specially selected to support the SRCA visual identity. They form a corporate palette that expresses the 
brand attributes in the language of colors.

SRCA color palette includes a bright color range and a dark or muted color range. The colors serve as backgrounds for the corporate 
signature, area fillers and layout elements in all applications, except for the official items (Example: stationery, only primary colors 
are used).

The selected collection provides enough flexibility for a designer to create suitable color combinations for all sorts of visual messages. 
It is allowed to use SRCA primary colors & their tints (down to 20% ) in combination with solid colors or tints from this palette only.

2.0   Brand Colors

Primary Colors Secondary Colors



3.0   Typography



3.1   Brand Font
SRCA primary typefaces are intended for headings, sub-heading, naming, titles and main brand messages.
These hero fonts are used in all brand applications, communication, as well as corporate and legal material.

3.0   Typography



3.2   Brand Font Family
For a coherent brand image, a set of family typefaces serves the brand in typesetting content information,
body copy and contact details. The use of different weights allows flexibility and better readability.

3.0   Typography



3.3   Universal Font
To preserve the brand image, the use of these sets of fonts is necessary for web
applications and to work universally on all common platforms.

3.0   Typography



3.4   Typesetting Guide
All applications shall follow a unified typographic 
style, which requires adherence to a typesetting 
guide.

Using various weights in Arabic, creates the 
needed text differentiation. In Latin, headings 
and titles should always use title case (initial caps) 
and flush text alignment. Central text alignment 
is not allowed. Key messages that require extra 
stress can use the bold weight, example: quotes. 
Use true end dashes ( – ) and not hyphens ( - ).

Arabic Specifications
–  Main Headings: Frutiger LT Arabicm 65 Bold
–  Subheadings: Frutiger LT Arabicm 55 Roman
–  Intro: Frutiger LT Arabic
–  Paragraph Headings: Frutiger LT Arabic Roman
–  Body copy: Frutiger LT Arabic
–  Text highlight: Frutiger LT Arabi

Latin Specifications
–  Main Headings: DIN Next LT Arabic Medium
–  Subheadings: DIN Next LT Arabic Medium
–  Intro: DIN Next LT Arabic Light
–  Paragraph Headings: DIN Next LT Arabic Ro-
man
–  Body copy: DIN Next LT Arabic Light
–  Text highlight: DIN Next LT Arabic Medium

3.0   Typography



4.0   Reproduction Guideline



4.1   Clear Space
To ensure prominence and legibility, the brand mark is always surrounded by a minimum area of clear space.

The clear space remains free of other elements, such as type, graphics and imagery.

The shown guideline defines the minimum clear space around the brand mark. It creates a protective, 
imaginary border around the brand mark. 

The protected free space is created by X ( Saudi Crescent Authority symbol ).

4.0   Reproduction Guideline



4.2   Minimum Size Logo and Icon logo
Size measurement is based on the width of SRCA logo.

To ensure sufficient brand mark recognition, apply the 
minimum size rule when placing the brand mark on any 
communication or advertising material.

Brand identity applications reproduce the logo in an 
optimum size, please use the provided templates.

Some applications may require micro sizes. As example: 
fitting into a small area on a plastic card, in such cases the 
use of the micro size brand symbol only is allowed and 
considered an exceptional use. 

Further size reduction is not permitted.

4.0   Reproduction Guideline



4.3   Unacceptable Backgrounds
The figures show examples of non permitted brand
mark placements. Reason here is the reduced contrast and 
loss of logo clarity. The positive main logo version does not 
appear well.

Avoid using alien colors and apply a suitable color
from the brand color palette for placing the positive logo 
version on solid backgrounds, with up to 10% color tint.

Heterogeneous, busy or patterned photographic back-
grounds harm the needed brand mark visibility and are 
therefore not permitted.

4.0   Reproduction Guideline

Do not place on a corporate color with no sufficient contrast

Do not use an alien, non-corporate color

Do not use a patterned, heterogeneous photographic background



4.4   Permissible Backgrounds
To allow the brand mark appear on various backgrounds 
and cater for a wide range of use, the shown figure 
demonstrates examples of permissible logo placements.

The rule is to favor the use of SRCA main logo version, 
positive on white or light color background, and reverse 
on SRCA Red and Green. Secure enough contrast and 
select the logo version that appears best.

When placing the brand mark over an image, choose a 
homogenous area or use the white bitmap (mono-color) 
version to place it on a dark, pattern or pixelled 
background.

4.0   Reproduction Guideline



4.5   Acceptable Backgrounds Mono Color Logo
The preferred reproduction of SRCA brand mark is in its 
positive full color version on white background, followed 
by the reverse version on SRCA Red and Green 
background.

Alternatively, the logo may be reversed out of a dark  
background color from SRCA’s color palette.

For this need, use the mono color reverse logo version, 
converted to 100% white, and consider the shown 
contrast as benchmark for placing the logo on any 
other sort of dark backgrounds.

4.0   Reproduction Guideline

Primary Colors

Secondary Colors

Secondary Colors



4.6   Brand Mark Misuses
Shown in the figures are some unacceptable uses of 
SRCA brand mark. The brand mark should always be 
reproduced from the master artworks, do not recon-
struct the logo.

The brand mark should never be altered, redrawn, 
recolored or manipulated in any way. It is not al-
lowed to append more descriptors to the logo. 

Please ensure that SRCA brand mark is used correctly 
at all times.

4.0   Reproduction Guideline

Resize using proportional
scaling (press the shift button)

Do not distort the logo Do not add or alter the logo color

Do not delete any component Do not reproduce with
low resolution 

Do not reproduce with
incorrect color values Do not change the configuration

Do not change the proportion
of the components

Do not change the proportion
of the Clear space 

betwen the symbol and font



5.0    Stationery



5.1   Business Card
5.0    Stationery

Brand Mark
Full-color prime version (Pantone Colors). 
Always use the master artwork.

Colors
Name: 	  	 Pantone 485
Job Title: 		  Black
Contact Details:	 Black
Website:		  Pantone 485

Typesetting
Name:			  Frutiger LT Arabic - Roman / 8 pt
	  		  Leading 13 pt
Job Title:	  	 Frutiger LT Arabic - Roman / 7 pt
	  		  Leading 11 pt
Contacts Details:	 Frutiger LT Arabic - Roman / 7 pt
	  		  Leading 9 pt
Website:		  Frutiger LT Arabic - Roman / 8 pt

Size
W 90 x H 50 mm

Printing
Offset color printing

Paper Stock
Sappi Magno Satin, Glossy coated - 300 gsm

*All dimensions in mm

+966 50 123 4567
email@srca.org.sa

P.O. Box 0000
Riyadh 0000
T +966 50 000 0000
F+966 11 000 0000 

srca.org.sa

X = 9

50% of W(90)

61% X 61% X 

100%X 

105%X 

100%X 

70%X 

61% X



5.2   Letterhead 1
5.0    Stationery

Brand Mark
Full-color prime version (Pantone Colors). 
Always use the master artwork.

Colors
Name: 	 Pantone 485
Job Title: 		 Black
Contact Details:	 Black
Website:		 Pantone 485

Typesetting
Contacts Details:	 Frutiger LT Arabic - Roman / 8 pt

Leading 12 pt
Website:		 Frutiger LT Arabic - Roman / 10 pt

Size
W 90 x H 50 mm

Printing
Offset color printing

Paper Stock
Conqueror CX22 Whites - 80 gsm

*All dimensions in mm

P.O. Box 0000
T +966 50 000 0000 

srca.org.sa

Riyadh 0000
F +966 11 000 0000 

X =15.6

90%X 

46% X 

53% X 81% X 



5.3   Letterhead 2
5.0    Stationery

Brand Mark
Full-color prime version (Pantone Colors). 
Always use the master artwork.

Colors
Name: 	 Pantone 485
Job Title: 		 Black
Contact Details:	 Black
Website:		 Pantone 485

Typesetting
Contacts Details:	 Frutiger LT Arabic - Roman / 8 pt

Leading 12 pt
Website:		 Frutiger LT Arabic - Roman / 10 pt

Size
W 90 x H 50 mm

Printing
Offset color printing

Paper Stock
Conqueror CX22 Whites - 80 gsm

*All dimensions in mm

P.O. Box 0000T +966 50 000 0000 
srca.org.sa Riyadh 0000F +966 11 000 0000 

X =15.6

90%X 

46% X 

89% X 81% X 



Brand Mark
Full-color prime version (Pantone Colors). 
Always use the master artwork.

Size
A4 - (W 210 x H 297 mm)

Printing
Offset color printing

Paper Stock
Conqueror CX22 Whites - 80 gsm

*All dimensions in mm

5.4   Follow up Sheet
5.0    Stationery

151%X

100%X

X = 15.6



Brand Mark
Full-color prime version (Pantone Colors). 
Always use the master artwork.

Colors
Contact Details:	 Black
Website:		 Pantone 485

Typesetting
Contacts Details:	 Frutiger LT Arabic - Roman / 9 pt

Leading 13 pt
Website:		 Frutiger LT Arabic - Roman / 12 pt

Size
DL (W 220 x H 110 mm) 

Printing
Offset color printing

Paper Stock
Ready made Conqueror DL - CX22 Whites - 120 gsm

*All dimensions in mm

5.5   DL Envelope
5.0    Stationery

srca.org.sa

P.O. Box 0000
Riyadh 0000
T +966 50 000 0000
F +966 11 000 0000 

ت
ف

8
7

67%X 

67%X 

X = 14.8

11



Brand Mark
Full-color prime version (Pantone Colors). 
Always use the master artwork.

Colors
Contact Details:	 Black
Website:		 Pantone 485

Typesetting
Contacts Details:	 Frutiger LT Arabic - Roman / 8 pt

Leading 14 pt
Website:		 Frutiger LT Arabic - Roman / 11 pt

Size
C5 (W 229 x H 162 mm)

Printing
Offset color printing

Paper Stock
Standard Wood Free, Ready Made - 120 gsm

5.6   C5 Envelope

*All dimensions in mm

5.0    Stationery

P.O. Box 0000T +966 50 000 0000 

srca.org.saRiyadh 0000F +966 11 000 0000 

7 

14%of W(229)

X =14.8 17

15



Brand Mark
Full-color prime version (Pantone Colors). 
Always use the master artwork.

Colors
Contact Details:	 Black
Website:		 Pantone 485

Typesetting
Contacts Details:	 Frutiger LT Arabic - Roman / 9.5 pt

Leading 17 pt
Website:		 Frutiger LT Arabic - Roman / 13 pt

Size
C4 (W334 x H 229 mm)

Printing
Offset color printing

Paper Stock
Standard Wood Free, Ready Made - 120 gsm

5.7   C4 Envelope

*All dimensions in mm

5.0    Stationery

P.O. Box 0000T +966 50 000 0000 

srca.org.saRiyadh 0000F +966 11 000 0000 

11 

18% of W (334)

X =19 22

17.5



Brand Mark
Full-color prime version (Pantone Colors). 
Always use the master artwork.

Colors
Contact Details:	 Black
Website:		 Pantone 485

Typesetting
Contacts Details:	 Frutiger LT Arabic - Roman / 12 pt

Leading 21 pt
Website:		 Frutiger LT Arabic - Roman / 16 pt

Size
C3 (W 458 x H 324 mm)

Printing
Offset color printing

Paper Stock
Standard Wood Free, Ready Made - 120 gsm

5.8   C3 Envelope

*All dimensions in mm

5.0    Stationery

P.O. Box 0000T +966 50 000 0000 

srca.org.saRiyadh 0000F +966 11 000 0000 

13.1

17% of W (458)

X =26.6
28.7

26.6 



Brand Mark
Full-color prime version (Pantone Colors). 
Always use the master artwork.

Colors
Contact Details:	 Reverse White
Slogan:		  Reverse White

Typesetting
Contacts Details:	 Frutiger LT Arabic - Roman / 11 pt
	  		  Leading 21 pt
Slogan:		  Frutiger LT Arabic - Roman / 18.6 pt
	  		  Leading 20 pt

Size
W 230 x H 324 mm (folded)
W 460 x H 417 mm (open)

Printing
Offset color printing

Paper Stock
Sappi Magno Satin, Glossy coated - 300 gsmm

5.9   Folder

*All dimensions in mm

5.0    Stationery

P.O. Box 0000

Riyadh 0000F +966 11 000 0000 

T +966 50 000 0000 

17 X = 32.3 35.6

1219

8

62.6



Brand Mark
Full-color prime version (Pantone Colors). 
Always use the master artwork.

Colors
Motto:		 Reverse White

Typesetting
Motto Arabic:	 Frutiger LT Arabic - Roman / 12 pt

Leading 13 pt
Motto English:	 Frutiger LT Arabic - Bold  / 7.5 pt
Size
A5 - W 148 x H 210 mm 

Printing
Offset color printing

Paper Stock
Sappi Magno Satin, Glossy coated - 200 gsm

5.10   A5 Notepad - cover

*All dimensions in mm

5.0    Stationery

220%X 220%XX = 15.8

100%X

92%X

70%X



Brand Mark
Full-color prime version (Pantone Colors). 
Always use the master artwork.

Colors
Website:		  Reverse White

Typesetting
Website:		  Frutiger LT Arabic - Bold / 11 pt
	  	
Size
A5 - W 148 x H 210 mm 

Printing
Offset color printing

Paper Stock
Sappi Magno Satin, Glossy coated - 1 00 gsm

5.11   A5 Notepad - inside

*All dimensions in mm

5.0    Stationery

83%X 83%X70%X

65%X

74%X

X = 15.8



Brand Mark
Full-color prime version (Pantone Colors). 
Always use the master artwork.

Colors
Motto:		 Reverse White

Typesetting
Motto Arabic:	 Frutiger LT Arabic - Roman / 17 pt

Leading 19 pt
Motto English:	 Frutiger LT Arabic - Bold  / 10.5 pt

Size
A5 - W 148 x H 210 mm 

Printing
Offset color printing

Paper Stock
Sappi Magno Satin, Glossy coated - 200 gsm

5.12   A4 Notepad - cover

*All dimensions in mm

5.0    Stationery

217%X 217%XX = 22.3

102%X

96%X

70%X



Brand Mark
Full-color prime version (Pantone Colors). 
Always use the master artwork.

Colors
Website:		  Reverse White

Typesetting
Website:		  Frutiger LT Arabic - Bold / 15.6  pt
	  	
Size
A5 - W 148 x H 210 mm 

Printing
Offset color printing

Paper Stock
Sappi Magno Satin, Glossy coated - 1 00 gsm

5.13   A4 Notepad - inside

*All dimensions in mm

5.0    Stationery

82%X 82%X70%X

92%X

51%X

X = 22.3



6.0    Literature



Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline:		 CMYK
Paragraph Title: CMYK
Body Copy:		  CMYK
Contact Details:	 CMYK
Motto:		 Reverse white

Typesetting
Headline:		  Frutiger LT Arabic - Bold / 14 pt
Paragraph Title:	 Frutiger LT Arabic - Bold / 13 pt
Body Copy:		  Frutiger LT Arabic - Roman / 11 pt

Leading 15 pt
Contacts Details:	 Frutiger LT Arabic - Roman / 9 pt
Motto Arabic:	 Frutiger LT Arabic - Roman / 17 pt

Leading 19 pt
Motto English:	 Frutiger LT Arabic - Bold  / 16 pt
Website:		 Frutiger LT Arabic - Bold / 10  pt

Size
W 100 x H 210 mm (folded)

Printing
Offset, CMYK color printing

Paper Stock
Sappi Magno Satin or Premium quality paper,
brilliant white and Glossy coated - 150 gsm

6.1   DL 2-fold Leaflet - front

*All dimensions in mm

6.0    Literature

92%X x=14.8
92%X

103%X 

70%X 

58%X



Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline:		  CMYK
Paragraph Title: 	 CMYK
Body Copy:		  CMYK
Contact Details:	 CMYK
Motto:		  Reverse white

Typesetting
Headline:		  Frutiger LT Arabic - Bold / 14 pt
Paragraph Title:	 Frutiger LT Arabic - Bold / 13 pt
Body Copy:		  Frutiger LT Arabic - Roman / 11 pt
			   Leading 15 pt
Contacts Details:	 Frutiger LT Arabic - Roman / 9 pt
Motto Arabic:	 Frutiger LT Arabic - Roman / 17 pt
	  		  Leading 19 pt
Motto English:	 Frutiger LT Arabic - Bold  / 16 pt
Website:		  Frutiger LT Arabic - Bold / 10  pt
	  	
Size
W 100 x H 210 mm (folded)

Printing
Offset, CMYK color printing

Paper Stock
Sappi Magno Satin or Premium quality paper,
brilliant white and Glossy coated - 150 gsm

6.2   DL 2-fold Leaflet - inside

*All dimensions in mm

6.0    Literature

54%X 54%X54%X 54%X

X = 14.8

88%X 



6.3   Folded A4 Leaflet - outside
Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline:		 CMYK
Contact Details:	 CMYK
Motto:		 Reverse white
Website:		 Reverse white

Typesetting
Headline:		  Frutiger LT Arabic - Bold / 12 pt
Contacts Details:	 Frutiger LT Arabic - Roman / 11 pt
Motto Arabic:	 Frutiger LT Arabic - Roman / 12 pt

Leading 13 pt
Motto English:	 Frutiger LT Arabic - Bold  / 8 pt
Website:		 Frutiger LT Arabic - Bold / 16  pt

Size
W 210 x H 297 mm (folded)

Printing
Offset, CMYK color printing

Paper Stock
Sappi Magno Satin or Premium quality paper,
brilliant white and Glossy coated - 150 gsm

*All dimensions in mm

6.0    Literature

92%X

x=15.8 100%X

100%X 

70%X 



6.4  Folded A4 Leaflet - inside
Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Paragraph Title: 	 CMYK
Body Copy:		  CMYK

Typesetting
Paragraph Title:	 Frutiger LT Arabic - Bold / 14 pt
Body Copy:		  Frutiger LT Arabic - Roman / 11 pt
			   Leading 13 pt (auto)	 	
Size
W 210 x H 297 mm (folded)

Printing
Offset, CMYK color printing

Paper Stock
Sappi Magno Satin or Premium quality paper,
brilliant white and Glossy coated - 150 gsm

*All dimensions in mm

6.0    Literature

105%X 105%X

X = 15.8

119%X 



6.5   A4 Leaflet - outside
Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline:		 CMYK
Motto:		 Reverse white

Typesetting
Headline:		 Frutiger LT Arabic -  Bold  / 17 pt

Leading 27 pt	 	
Motto Arabic:	 Frutiger LT Arabic - Roman / 17 pt

Leading 19 pt
Motto English:	 Frutiger LT Arabic - Roman / 11 pt

Size
W 210 x H 297 mm (folded)

Printing
Offset, CMYK color printing

Paper Stock
Sappi Magno Satin or Premium quality paper,
brilliant white and Glossy coated - 150 gsm

*All dimensions in mm

6.0    Literature

x=22.3 100%X

100%X 



6.6  A4 Leaflet 1 - inside
Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Paragraph Title: CMYK
Body Copy:		  CMYK
Website:		 Reverse white

Typesetting
Paragraph Title:	 Frutiger LT Arabic - Bold / 14 pt
Body Copy:		  Frutiger LT Arabic - Roman / 11 pt

Leading 15 pt 
Website:		 Frutiger LT Arabic - Bold / 17  pt

Size
W 210 x H 297 mm (folded)

Printing
Offset, CMYK color printing

Paper Stock
Sappi Magno Satin or Premium quality paper,
brilliant white and Glossy coated - 150 gsm

*All dimensions in mm

6.0    Literature

80%X

36%X

X = 22.3

89%X 



6.7  A4 Leaflet 2 - inside
Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Paragraph Title: CMYK
Body Copy:		  CMYK
Website:		 Reverse white

Typesetting
Paragraph Title:	 Frutiger LT Arabic - Bold / 14 pt
Body Copy:		  Frutiger LT Arabic - Roman / 11 pt

Leading 15 pt 
Website:		 Frutiger LT Arabic - Bold / 17  pt

Size
W 210 x H 297 mm (folded)

Printing
Offset, CMYK color printing

Paper Stock
Sappi Magno Satin or Premium quality paper,
brilliant white and Glossy coated - 150 gsm

*All dimensions in mm

6.0    Literature

36%X

X = 22.3

100%X 100%X

89%X 



6.8   A5 Brochure - outside
Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline:		 CMYK
Contact Details:	 CMYK
Motto:		 Reverse white
Website:		 Reverse white

Typesetting
Headline:		  Frutiger LT Arabic - Bold / 12 pt
Contacts Details:	 Frutiger LT Arabic - Roman / 11 pt
Motto Arabic:	 Frutiger LT Arabic - Roman / 12 pt

Leading 13 pt
Motto English:	 Frutiger LT Arabic - Bold  / 8 pt
Website:		 Frutiger LT Arabic - Bold / 16  pt

Size
W 148 x H 210 mm (folded)

Printing
Offset, CMYK color printing

Paper Stock
Sappi Magno Satin or Premium quality paper,
brilliant white and Glossy coated - 150 gsm

*All dimensions in mm

6.0    Literature

92%X

x=15.8 100%X

100%X 

70%X 



6.9  A5 Brochure - inside

*All dimensions in mm

6.0    Literature

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Paragraph Title: CMYK
Body Copy:		  CMYK

Typesetting
Paragraph Title:	 Frutiger LT Arabic - Bold / 13 pt
Body Copy:		  Frutiger LT Arabic - Roman / 11 pt

Leading 11 pt (auto)	 	
Size
W 148 x H 210 mm (folded)

Printing
Offset, CMYK color printing

Paper Stock
Sappi Magno Satin or Premium quality paper,
brilliant white and Glossy coated - 150 gsm

X = 15.8

105%X 105%X

119%X 



6.10  A5 Brochure - inside

*All dimensions in mm

6.0    Literature

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Paragraph Title: CMYK
Body Copy:		  CMYK

Typesetting
Paragraph Title:	 Frutiger LT Arabic - Bold / 13 pt
Body Copy:		  Frutiger LT Arabic - Roman / 11 pt

Leading 13 pt (auto)	 	
Size
W 148 x H 210 mm (folded)

Printing
Offset, CMYK color printing

Paper Stock
Sappi Magno Satin or Premium quality paper,
brilliant white and Glossy coated - 150 gsm

X = 15.8

105%X

119%X 



6.11  A5 Brochure - inside

*All dimensions in mm

6.0    Literature

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Paragraph Title: CMYK
Body Copy:		  CMYK

Typesetting
Paragraph Title:	 Frutiger LT Arabic - Bold / 13 pt
Body Copy:		  Frutiger LT Arabic - Roman / 11 pt

Leading 11 pt (auto)	 	
Size
W 148 x H 210 mm (folded)

Printing
Offset, CMYK color printing

Paper Stock
Sappi Magno Satin or Premium quality paper,
brilliant white and Glossy coated - 150 gsm

X = 15.8

105%X



6.12   A4 Brochure - outside

*All dimensions in mm

6.0    Literature

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline:		 CMYK
Contact Details:	 CMYK
Motto:		 Reverse white

Typesetting
Headline:		 Frutiger LT Arabic - Bold / 18 pt

Leading 31.5 pt
Contacts Details:	 Frutiger LT Arabic - Roman / 11 pt

Motto Arabic:	 Frutiger LT Arabic - Roman / 18.5 pt
Leading 20 pt

Motto English:	 Frutiger LT Arabic - Bold / 11.3 pt
Website:		 Frutiger LT Arabic - Bold / 16  pt

Size
W 297x H 210 mm (folded)

Printing
Offset, CMYK color printing

Paper Stock
Sappi Magno Satin or Premium quality paper,
brilliant white and Glossy coated - 150 gsm

92%X

x=21.8 152%X110%X

129%X 

70%X 



6.13   A4 Brochure - inside

*All dimensions in mm

6.0    Literature

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Paragraph Title: CMYK
Body Copy:		  CMYK

Typesetting
Paragraph Title:	 Frutiger LT Arabic - Bold / 14 pt
Body Copy:		  Frutiger LT Arabic - Roman / 11 pt

Leading 13 pt (auto)	

Size
W 297x H 210 mm (folded)

Printing
Offset, CMYK color printing

Paper Stock
Sappi Magno Satin or Premium quality paper,
brilliant white and Glossy coated - 150 gsm

110%X

X = 21.8



6.14   A4 Brochure - inside
6.0    Literature

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Paragraph Title: CMYK
Body Copy:		  CMYK

Typesetting
Paragraph Title:	 Frutiger LT Arabic - Bold / 14 pt
Body Copy:		  Frutiger LT Arabic - Roman / 11 pt

Leading 13 pt (auto)	

Size
W 297x H 210 mm (folded)

Printing
Offset, CMYK color printing

Paper Stock
Sappi Magno Satin or Premium quality paper,
brilliant white and Glossy coated - 150 gsm

X = 21.8

110%X



6.15   A4 Brochure - inside
6.0    Literature

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Paragraph Title: CMYK
Body Copy:		  CMYK

Typesetting
Paragraph Title:	 Frutiger LT Arabic - Bold / 14 pt
Body Copy:		  Frutiger LT Arabic - Roman / 11 pt

Leading 13 pt (auto)	

Size
W 297x H 210 mm (folded)

Printing
Offset, CMYK color printing

Paper Stock
Sappi Magno Satin or Premium quality paper,
brilliant white and Glossy coated - 150 gsm

X = 21.8

110%X



7.0    Communication



7.1  Magazine Ad 1

*All dimensions in mm

7.0    Communication

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline: 		 CMYK
Subheadline:		 CMYK 
Website:  		 CMYK
Body Copy:		 Black

Typesetting
Main headline:	 Frutiger LT Arabic - Bold / 23 pt
Subheadline: 		 Frutiger LT Arabic - Roman / 18 pt
Website: 		 Frutiger LT Arabic - Bold 15 pt
Body Copy:		  Frutiger LT Arabic - Roman  12 pt

Size
220 x 285 mm

Printing
Standard press color printing

88%X 88%XX = 17

136%X

72%X

41%X



7.2  Magazine Ad 2

*All dimensions in mm

7.0    Communication

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline: 		 CMYK
Subheadline:		 CMYK 
Website:  		 CMYK
Body Copy:		 Black

Typesetting
Main headline:	 Frutiger LT Arabic - Bold / 23 pt
Subheadline: 		 Frutiger LT Arabic - Roman / 18 pt
Website: 		 Frutiger LT Arabic - Bold 15 pt
Body Copy:		  Frutiger LT Arabic - Roman  12 pt

Size
220 x 285 mm

Printing
Standard press color printing

88%X 88%XX = 17

136%X

72%X

41%X



7.3  Press - Half page 1

*All dimensions in mm

7.0    Communication

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline: 		 CMYK
Subheadline:		 CMYK 
Website:  		 CMYK
Body Copy:		 Black

Typesetting
Main headline:	 Frutiger LT Arabic - Bold / 35 pt
Subheadline: 		 Frutiger LT Arabic - Roman / 25 pt 
Website: 		 Frutiger LT Arabic - Bold 17 pt
Body Copy: 		  Frutiger LT Arabic - Roman 15 pt

Size
324   x265 mm

Printing
Standard press color printing

100%X 100%XX = 25

120%X

72%X

41%X



7.4  Press - Half page 2

*All dimensions in mm

7.0    Communication

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline: 		 CMYK
Subheadline:		 CMYK 
Website:  		 CMYK
Body Copy:		 Black

Typesetting
Main headline:	 Frutiger LT Arabic - Bold / 35 pt
Subheadline: 		 Frutiger LT Arabic - Roman / 25 pt 
Website: 		 Frutiger LT Arabic - Bold 17 pt
Body Copy: 		  Frutiger LT Arabic - Roman 15 pt

Size
324   x265 mm

Printing
Standard press color printing

100%X 100%XX = 25

120%X

72%X

41%X



7.5  Press - Half page 3

*All dimensions in mm

7.0    Communication

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline: 		 CMYK
Subheadline:		 CMYK 
Website:  		 CMYK
Body Copy:		 Black

Typesetting
Main headline:	 Frutiger LT Arabic - Bold / 35 pt
Subheadline: 		 Frutiger LT Arabic - Roman / 25 pt 
Website: 		 Frutiger LT Arabic - Bold 17 pt
Body Copy: 		  Frutiger LT Arabic - Roman 15 pt

Size
324   x265 mm

Printing
Standard press color printing

100%X 100%XX = 25

120%X

72%X

41%X



7.6  Press Ad - full page 1

*All dimensions in mm

7.0    Communication

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline: 		 CMYK
Subheadline:		 CMYK 
Website:  		 CMYK
Body Copy:		 Black

Typesetting
Main headline:	 Frutiger LT Arabic - Bold / 35 pt
Subheadline: 		 Frutiger LT Arabic - Roman / 25 pt 
Website: 		 Frutiger LT Arabic - Bold 18 pt
Body Copy: 		  Frutiger LT Arabic - Roman 15 pt

Size
318 x 500 mm

Printing
Standard press color printing

88%X 148%XX = 25

168%X

88%X

67%X



7.7  Press Ad - full page 2

*All dimensions in mm

7.0    Communication

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline: 		 CMYK
Subheadline:		 CMYK 
Website:  		 CMYK
Body Copy:		 Black

Typesetting
Main headline:	 Frutiger LT Arabic - Bold / 35 pt
Subheadline: 		 Frutiger LT Arabic - Roman / 25 pt 
Website: 		 Frutiger LT Arabic - Bold 18 pt
Body Copy: 		  Frutiger LT Arabic - Roman 15 pt

Size
318 x 500 mm

Printing
Standard press color printing

88%X 148%XX = 25

168%X

88%X

67%X



7.8  Press Ad - full page 3

*All dimensions in mm

7.0    Communication

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline: 		 CMYK
Subheadline:		 CMYK 
Website:  		 CMYK
Body Copy:		 Black

Typesetting
Main headline:	 Frutiger LT Arabic - Bold / 35 pt
Subheadline: 		 Frutiger LT Arabic - Roman / 25 pt 
Website: 		 Frutiger LT Arabic - Bold 18 pt
Body Copy: 		  Frutiger LT Arabic - Roman 15 pt

Size
318 x 500 mm

Printing
Standard press color printing

88%X 148%XX = 25

168%X

88%X

67%X



7.9  Rollup 1

*All dimensions in mm

7.0    Communication

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline: 		 CMYK
Subheadline:		 CMYK 
Website:  		 CMYK
Body Copy:		 Black

Typesetting
Main headline:	 Frutiger LT Arabic - Bold / 230 pt
Subheadline: 		 Frutiger LT Arabic - Roman / 131 pt 
Website: 		 Frutiger LT Arabic - Bold / 105 pt
Body Copy: 		  Frutiger LT Arabic - Roman / 85 pt

Size
85 x 200 cm

Printing
Standard digital color printing

69%X 69%XX = 136

76%X

35%X

29%X



7.10  Rollup 2

*All dimensions in mm

7.0    Communication

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline: 		 CMYK
Subheadline:		 CMYK 
Website:  		 CMYK
Body Copy:		 Black

Typesetting
Main headline:	 Frutiger LT Arabic - Bold / 230 pt
Subheadline: 		 Frutiger LT Arabic - Roman / 131 pt 
Website: 		 Frutiger LT Arabic - Bold / 105 pt
Body Copy: 		  Frutiger LT Arabic - Roman / 85 pt

Size
85 x 200 cm

Printing
Standard digital color printing

69%X 69%XX = 136

76%X

35%X

29%X



7.11  Rollup 3

*All dimensions in mm

7.0    Communication

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline: 		 CMYK
Subheadline:		 CMYK 
Website:  		 CMYK
Body Copy:		 Black

Typesetting
Main headline:	 Frutiger LT Arabic - Bold / 230 pt
Subheadline: 		 Frutiger LT Arabic - Roman / 131 pt 
Website: 		 Frutiger LT Arabic - Bold / 105 pt
Body Copy: 		  Frutiger LT Arabic - Roman / 85 pt

Size
85 x 200 cm

Printing
Standard digital color printing

69%X 69%XX = 136

76%X

35%X

29%X



7.12  Rollup 4

*All dimensions in mm

7.0    Communication

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline: 		  CMYK
Subheadline:		  CMYK 
Website:  		  CMYK
Body Copy:		  Black

Typesetting
Main headline:	 Frutiger LT Arabic - Bold / 230 pt
Subheadline: 		 Frutiger LT Arabic - Roman / 131 pt 
Website: 		  Frutiger LT Arabic - Bold / 105 pt
Body Copy: 		  Frutiger LT Arabic - Roman / 85 pt
	
Size
85 x 200 cm
 
Printing
Standard digital color printing

X = 195

25%X

27%X



7.13  Rollup 5

*All dimensions in mm

7.0    Communication

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline: 		 CMYK
Subheadline:		 CMYK 
Website:  		 CMYK
Body Copy:		 Black

Typesetting
Main headline:	 Frutiger LT Arabic - Bold / 230 pt
Subheadline: 		 Frutiger LT Arabic - Roman / 131 pt 
Website: 		 Frutiger LT Arabic - Bold / 105 pt
Body Copy: 		  Frutiger LT Arabic - Roman / 85 pt

Size
85 x 200 cm

Printing
Standard digital color printing

69%X 69%XX = 136

76%X

35%X

29%X



7.14  Rollup 6

*All dimensions in mm

7.0    Communication

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline: 		 CMYK
Subheadline:		 CMYK 
Website:  		 CMYK
Body Copy:		 Black

Typesetting
Main headline:	 Frutiger LT Arabic - Bold / 230 pt
Subheadline: 		 Frutiger LT Arabic - Roman / 131 pt 
Website: 		 Frutiger LT Arabic - Bold / 105 pt
Body Copy: 		  Frutiger LT Arabic - Roman / 85 pt

Size
85 x 200 cm

Printing
Standard digital color printing

69%X 69%XX = 136

76%X

35%X

29%X



7.15  Rollup 7

*All dimensions in mm

7.0    Communication

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline: 		  CMYK
Subheadline:		  CMYK 
Website:  		  CMYK
Body Copy:		  Black

Typesetting
Main headline:	 Frutiger LT Arabic - Bold / 230 pt
Subheadline: 		 Frutiger LT Arabic - Roman / 131 pt 
Website: 		  Frutiger LT Arabic - Bold / 105 pt
Body Copy: 		  Frutiger LT Arabic - Roman / 85 pt
	
Size
85 x 200 cm
 
Printing
Standard digital color printing

69%X 69%XX = 136

76%X

35%X

29%X



7.16  Rollup 8

*All dimensions in mm

7.0    Communication

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline: 		 CMYK
Subheadline:		 CMYK 
Website:  		 CMYK
Body Copy:		 Black

Typesetting
Main headline:	 Frutiger LT Arabic - Bold / 230 pt
Subheadline: 		 Frutiger LT Arabic - Roman / 131 pt 
Website: 		 Frutiger LT Arabic - Bold / 105 pt
Body Copy: 		  Frutiger LT Arabic - Roman / 85 pt

Size
85 x 200 cm

Printing
Standard digital color printing

69%X 69%XX = 136

76%X

35%X

29%X



7.17  Banner 1

*All dimensions in mm

7.0    Communication

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline: 		  CMYK
Subheadline:		  CMYK 
Website:  		  CMYK
Body Copy:		  Black

Typesetting
Main headline:	 Frutiger LT Arabic - Bold / 333 pt
Subheadline: 		 Frutiger LT Arabic - Roman / 190 pt 
Website: 		  Frutiger LT Arabic - Bold / 172 pt
Body Copy: 		  Frutiger LT Arabic - Roman / 151 pt
	
Size
175 x 400 cm
 
Printing
Standard digital color printing

58%X 48%XX = 290

48%X

86%X

35%X



7.18  Banner 2

*All dimensions in mm

7.0    Communication

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline: 		 CMYK
Subheadline:		 CMYK 
Website:  		 CMYK
Body Copy:		 Black

Typesetting
Main headline:	 Frutiger LT Arabic - Bold / 333 pt
Subheadline: 		 Frutiger LT Arabic - Roman / 190 pt 
Website: 		 Frutiger LT Arabic - Bold / 172 pt
Body Copy: 		  Frutiger LT Arabic - Roman / 151 pt

Size
175 x 400 cm

Printing
Standard digital color printing

58%X 48%XX = 290

48%X

86%X

35%X



7.19    Banner - horizontal 1

*All dimensions in mm

7.0    Communication

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.
	  	
Size
W 400 x H 150 cm

Printing
Standard digital color printing

X = 213 66%X

29%X



7.20    Banner - horizontal 2

*All dimensions in mm

7.0    Communication

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline: 		 CMYK
Subheadline:		 CMYK 
Website:  		 CMYK
Body Copy:		 Black

Typesetting
Main headline:	 Frutiger LT Arabic - Bold / 302 pt
Subheadline: 		 Frutiger LT Arabic - Roman / 172 pt 

Body Copy: Frutiger LT Arabic - Light / 137 pt

Size
W 400 x H 150 cm

Printing
Standard digital color printing

X = 213 63%X



7.21  Popup 1

*All dimensions in mm

7.0    Communication

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Motto: 		  CMYK
Subheadline:		  CMYK 
Website:  		  CMYK

Typesetting
Arabic Motto:	 Frutiger LT Arabic - Roman / 234 pt
English Motto: 	 Frutiger LT Arabic - Bold  / 143 pt 
Website: 		  Frutiger LT Arabic - Bold / 151 pt
	
Size
414 x 230 cm
 
Printing
Standard digital color printing

39%X X = 351

41%X



7.22  Popup 2

*All dimensions in mm

7.0    Communication

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline: 		 CMYK
Subheadline:		 CMYK 
Website:  		 CMYK
Body Copy:		 Black

Typesetting
Main headline:	 Frutiger LT Arabic - Bold / 366 pt
Subheadline: 		 Frutiger LT Arabic - Roman / 208 pt 
Website: 		 Frutiger LT Arabic - Bold / 151 pt
Body Copy: 		  Frutiger LT Arabic - Roman / 137 pt

Size
414 x 230 cm

Printing
Standard digital color printing

X = 301



7.23  Popup 3

*All dimensions in mm

7.0    Communication

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline: 		  CMYK
Subheadline:		  CMYK 
Website:  		  CMYK
Motto: 		  CMYK

Typesetting
Main headline:	 Frutiger LT Arabic - Bold / 366 pt
Subheadline: 		 Frutiger LT Arabic - Roman / 208 pt 
Website: 		  Frutiger LT Arabic - Bold / 162 pt
Arabic Motto:	 Frutiger LT Arabic - Roman / 219 pt
English Motto: 	 Frutiger LT Arabic - Bold / 134 pt
	
Size
414 x 230 cm
 
Printing
Standard digital color printing

67%X 56%XX = 259

48%X



7.24  Popup 4

*All dimensions in mm

7.0    Communication

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Motto: CMYK

Typesetting
Arabic Motto:	 Frutiger LT Arabic - Roman / 152 pt
English Motto: Frutiger LT Arabic - Bold / 93 pt

Size
414 x 230 cm

Printing
Standard digital color printing

305 173 X =139

48%X



7.25  Poster 1

*All dimensions in mm

7.0    Communication

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Website:  		  CMYK

Typesetting
Website: 		  Frutiger LT Arabic - Bold / 115 pt

Size
140 x 200 cm
 
Printing
Standard digital color printing

65%XX =154

67 %X

28%X

26%X



7.26  Poster 2

*All dimensions in mm

7.0    Communication

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline: 		 CMYK
Subheadline:		 CMYK 
Website:  		 CMYK
Body Copy:		 Black

Typesetting
Main headline:	 Frutiger LT Arabic - Bold / 281 pt
Subheadline: 		 Frutiger LT Arabic - Roman / 160 pt 
Website: 		 Frutiger LT Arabic - Bold / 115 pt
Body Copy:		  Frutiger LT Arabic - Bold / 104 pt

Size
140 x 200 cm

Printing
Standard digital color printing

65%XX =154

67 %X

28%X

26%X



7.27  Poster 3

*All dimensions in mm

7.0    Communication

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline: 		 CMYK
Subheadline:		 CMYK 
Website:  		 CMYK
Body Copy:		 Black
Motto: 		 CMYK

Typesetting
Main headline:	 Frutiger LT Arabic - Bold / 281 pt
Subheadline: 		 Frutiger LT Arabic - Roman / 160 pt 
Website: 		 Frutiger LT Arabic - Bold / 115 pt
Body Copy:		  Frutiger LT Arabic - Bold / 104 pt
Arabic Motto:	 Frutiger LT Arabic - Roman / 157 pt
English Motto: 	 Frutiger LT Arabic - Bold / 96 pt

Size
140 x 200 cm

Printing
Standard digital color printing

65%XX =154

67 %X

28%X45%X

26%X26%X



7.28  Skyfold 1

*All dimensions in mm

7.0    Communication

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Website: CMYK
Motto:		  CMYK 

Typesetting
Website: 		 Frutiger LT Arabic - Bold / 16 pt
Arabic Motto:	 Frutiger LT Arabic - Roman / 20 pt
English Motto: Frutiger LT Arabic - Bold / 12 pt

Size
140 x 200 cm

Printing
Standard digital color printing

83%X100%X

125%X

X =18

100 %X

80%X

72%X



7.29  Skyfold 2

*All dimensions in mm

7.0    Communication

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline: 		 CMYK
Subheadline:		 CMYK 
Website:  		 CMYK
Body Copy:		 Black

Typesetting
Main headline:	 Frutiger LT Arabic - Bold / 24 pt
Subheadline: 		 Frutiger LT Arabic - Roman / 14 pt 
Website: 		 Frutiger LT Arabic - Bold / 16 pt
Body Copy:		  Frutiger LT Arabic - Bold / 11 pt

Size
140 x 200 cm

Printing
Standard digital color printing

83%X100%X

125%X

X =18

100 %X

80%X

72%X



srca.org.sa

@mediasrcac 997

7.30  Mupi 1

*All dimensions in mm

7.0    Communication

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Website:  CMYK

Typesetting
Website: Frutiger LT Arabic - Bold / 20.5 pt

Size
140 x 200 cm

Printing
Standard digital color printing

87%XX =23

54%X

78%X

72%X



7.31  Mupi 2

*All dimensions in mm

7.0    Communication

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline: 		  CMYK
Subheadline:		  CMYK 
Website:  		  CMYK
Body Copy:		  Black

Typesetting
Main headline:	 Frutiger LT Arabic - Bold / 31.5 pt
Subheadline: 		 Frutiger LT Arabic - Roman / 18 pt 
Website: 		  Frutiger LT Arabic - Bold / 20.5 pt
Body Copy:		  Frutiger LT Arabic - Bold / 14 pt

	
Size
140 x 200 cm
 
Printing
Standard digital color printing

عنوان إفتراضي هنا
عنوان فرعي إفتراضي هنا

هو ببساطة نص شكلي (بمعنى أن الغاية هي الشكل وليس المحتوى) ويُستخدم في صناعات 
المطابع ودور النشر. كان لوريم إيبسوم ولايزال المعيار للنص الشكلي منذ القرن الخامس عشر 

عندما قامت مطبعة مجهولة برص مجموعة من الأحرف بشكل عشوائي.

srca.org.sa

@mediasrcac 997

87%XX =23

54%X

78%X

72%X



هو ببساطة نص شكلي (بمعنى أن الغاية هي الشكل وليس المحتوى) ويُستخدم 
في صناعات المطابع برص مجموعة من الأحرف بشكل عشوائي.

عنوان فرعي إفتراضي هنا

srca.org.sa @mediasrcac 997

7.32  Megacom 1

*All dimensions in mm

7.0    Communication

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline: 		 Reverse White
Subheadline:		 Reverse White 
Website:  		 Reverse White
Body Copy:		 Reverse White

Typesetting
Main headline:	 Frutiger LT Arabic - Bold / 25 pt
Subheadline: 		 Frutiger LT Arabic - Roman / 17 pt 
Website: 		 Frutiger LT Arabic - Bold / 20 pt
Body Copy:		  Frutiger LT Arabic - Bold / 14 pt

Size
392 x 298 mm

Printing
Standard digital color printing

107%XX =27

59%X

100%X

67%X



عنوان إفتراضي هنا
عنوان فرعي إفتراضي هنا

هو ببساطة نص شكلي (بمعنى أن الغاية هي الشكل وليس المحتوى) ويُستخدم في صناعات 
المطابع ودور النشر. كان لوريم إيبسوم ولايزال المعيار للنص الشكلي منذ القرن الخامس عشر 

عندما قامت مطبعة مجهولة برص مجموعة من الأحرف بشكل عشوائي.

srca.org.sa

@mediasrcac 997

7.33  Megacom 2

*All dimensions in mm

7.0    Communication

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline: 		 CMYK
Subheadline:		 CMYK
Website:  		 Reverse White
Body Copy:		 Black

Typesetting
Main headline:	 Frutiger LT Arabic - Bold / 31.5 pt
Subheadline: 		 Frutiger LT Arabic - Roman / 18 pt 
Website: 		 Frutiger LT Arabic - Bold / 20 pt
Body Copy:		  Frutiger LT Arabic - Bold / 14 pt

Size
392 x 298 mm

Printing
Standard digital color printing

107%XX =27

59%X

100%X

67%X



نسعى لنحييها
WE STRIVE TO SAVE

srca.org.sa

@mediasrcac 997

7.34  Megacom 3

*All dimensions in mm

7.0    Communication

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Website:  Reverse White
Motto:		  CMYK

Typesetting
Website: 		 Frutiger LT Arabic - Bold / 20 pt
Arabic Motto:	 Frutiger LT Arabic - Roman / 24 pt
English Motto: Frutiger LT Arabic - Bold / 15 pt

Size
392 x 298 mm

Printing
Standard digital color printing

59%X

X =22110%X 78%X

72%X



7.35   Unipole 1
7.0    Communication

Brand Mark
Full-color main, CMYK version. Always use the master artwork.

Colors
Motto:		  CMYK 
Website:		 CMYK 

Typesetting
Arabic Motto:	 Frutiger LT Arabic - Roman / 16 pt
English Motto: Frutiger LT Arabic - Bold / 10 pt
Website: 		 Frutiger LT Arabic - Bold / 10 pt

Size
W 385 x H 100 mm (artwork size) 

Printing
Standard digital color printing

نسعى لنحييها
WE STRIVE TO SAVE

srca.org.sa @mediasrcac 997

83%X X =18 

89%X

39%X



نسعى لنحييها
WE STRIVE TO SAVE

srca.org.sa @mediasrcac 997

7.36   Unipole 2
7.0    Communication

Brand Mark
Full-color main, CMYK version. Always use the master artwork.

Colors
Motto:		  CMYK 
Website:		 CMYK 

Typesetting
Arabic Motto:	 Frutiger LT Arabic - Roman / 16 pt
English Motto: Frutiger LT Arabic - Bold / 10 pt
Website: 		 Frutiger LT Arabic - Bold / 10 pt

Size
W 385 x H 100 mm (artwork size) 

Printing
Standard digital color printing

83%X X =18 

89%X

39%X



نسعى لنحييها
WE STRIVE TO SAVE

عنوان إفتراضي هنا
عنوان فرعي إفتراضي هنا srca.org.sa @mediasrcac 997

7.37   Unipole 3
7.0    Communication

Brand Mark
Full-color main, CMYK version. Always use the master artwork.

Colors
Main headline: CMYK
Subheadline: 		 CMYK
Motto:		 Reverse White
Website:		 CMYK 

Typesetting
Main headline:	 Frutiger LT Arabic - Bold / 21.5 pt
Subheadline: 		 Frutiger LT Arabic - Roman / 12 pt 
Arabic Motto:	 Frutiger LT Arabic - Roman / 16 pt
English Motto: 	 Frutiger LT Arabic - Bold / 10 pt

Website: Frutiger LT Arabic - Bold / 11 pt

Size
W 385 x H 100 mm (artwork size) 

Printing
Standard digital color printing

232%X

X =14

89%X

89%X

59%X



7.38   Electronic Direct Mail (EDM)
7.0    Communication

Brand Mark
Full-color main, RGB version. 
Always use the master artwork.

Colors
Main headline:	 RGB 
Subheadline: 		 RGB 
Copy:			 RGB
Website: 		 RGB

Typesetting
Main headline:	 Tahoma - Bold (24 pt)
Subheadline: 		 Tahoma - Regular (21 pt)
Copy:	  		 Tahoma - Regular (12 pt)
Website: 		 Tahoma - Regular (14 pt)	

Size
W 600 px

Output
Screen

*All dimensions in pixels

نسعى لنحييها
WE STRIVE TO SAVE

عنوان إفتراضي هنا
عنوان فرعي إفتراضي هنا

لوريم إيبسوم هو ببساطة نص شكلي (بمعنى أن الغاية هي الشكل وليس المحتوى) ويُستخدم في 
صناعات المطابع ودور النشر. كان لوريم إيبسوم ولايزال المعيار للنص الشكلي منذ القرن الخامس عشر 

عندما قامت مطبعة مجهولة برص مجموعة من الأحرف بشكل عشوائي أخذتها من نص، لتكوّن كتيّب 
بمثابة دليل أو مرجع شكلي لهذه الأحرف. خمسة قرون من الزمن لم تقضي على هذا النص، بل انه حتى 

صار مستخدماً وبشكله الأصلي في الطباعة والتنضيد الإلكتروني. ظهور برامج النشر الإلكتروني مثل 
"ألدوس بايج مايكر" والتي حوت أيضاً على نسخ من نص لوريم إيبسوم.

srca.org.sa @mediasrcac 997

113%XX =52

77%X

113%X

154 %X



7.39   Facebook - cover photo
7.0    Communication

Brand Mark
Full-color main, RGB version. 
Always use the master artwork.

Colors
Main headline:	 RGB 
Subheadline: 		 RGB 
Copy:			 RGB
Website: 		 RGB

Typesetting
Arabic Motto:	 Frutiger LT Arabic - Roman / 22 pt
English Motto: Frutiger LT Arabic - Bold / 13.5 pt

Size
W 828 x H 315 px

Output
Screen

*All dimensions in pixels

80%X42%X

42%X

X =81

151%X



7.40   Facebook - profile photo
7.0    Communication

Brand Mark
Full-color main, RGB version. 
Always use the master artwork.

Size
W 180 x H 180 px

Output
Screen

*All dimensions in pixels

67



7.41   Facebook - post 1
7.0    Communication

Brand Mark
Full-color main, RGB version. 
Always use the master artwork.

Size
W 843x H 504 px

Output
Screen

*All dimensions in pixels

image here

X =14

59%X

154 %X



7.42   Facebook - post 2
7.0    Communication

Brand Mark
Full-color main, RGB version. 
Always use the master artwork.

Colors
Main headline:	 RGB 

Typesetting
Main headline:	 Frutiger LT Arabic - Roman / 25 pt
	
Size
W 843x H 504 px

Output
Screen

*All dimensions in pixels

image here

X =14

59%X

154 %X



7.43   Facebook - post 3
7.0    Communication

Brand Mark
Full-color main, RGB version. 
Always use the master artwork.

Colors
Main headline:	 RGB 

Typesetting
Main headline:	 Frutiger LT Arabic - Roman / 25 pt

Size
W 843x H 504 px

Output
Screen

*All dimensions in pixels

image here

X =14

59%X

154 %X



7.44   Facebook - post 4
7.0    Communication

Brand Mark
Full-color main, RGB version. 
Always use the master artwork.

Colors
Main headline:	 RGB 
Subheadline:		  RGB
Copy:			   RGB

Typesetting
Main headline:	 Frutiger LT Arabic - Roman / 40 pt
Subheadline: 		 Frutiger LT Arabic - Roman / 27 pt
Copy:	  		  Frutiger LT Arabic - Light / 13 pt
	
Size
W 843x H 504 px

Output
Screen

*All dimensions in pixels

X =14

59%X

154 %X



7.45   Instagram - profile photo
7.0    Communication

Brand Mark
Full-color main, RGB version. 
Always use the master artwork.

Size
W 110 x H 110 px

Output
Screen

*All dimensions in pixels

41



7.46   Instagram Carousel
7.0    Communication

Brand Mark
Full-color main, CMYK version. Always use the master artwork.

Colors
Main headline:	 RGB 
Subheadline:		  RGB
Copy:			 RGB

Typesetting
Main headline:	 Frutiger LT Arabic - Roman / 73 pt
Subheadline: 		 Frutiger LT Arabic - Roman / 49 pt
Copy:	  		 Frutiger LT Arabic - Light / 23 pt

Size
W 1080 x H 1080 px

Output
Screen

*All dimensions in pixels

image here image here image here

X =7773%X

210%X210%X



7.47   Twitter - profile photo
7.0    Communication

Brand Mark
Full-color main, RGB version. 
Always use the master artwork.

Size
W 400 x H 400 px

Output
Screen

*All dimensions in pixels

148



7.48   Twitter - cover photo
7.0    Communication

Brand Mark
Full-color main, RGB version. 
Always use the master artwork.

Colors
Motto:		  RGB 

Typesetting
Arabic Motto:	 Frutiger LT Arabic - Roman / 40 pt
English Motto: Frutiger LT Arabic - Bold / 24 pt

Size
W 1500 x H 500 px

Output
Screen

*All dimensions in pixels

87%X42%X

25%X

X =148

103%X



7.49   Youtube - profile photo
7.0    Communication

Brand Mark
Full-color main, RGB version. 
Always use the master artwork.

Size
W 800 x H 800 px

Output
Screen

*All dimensions in pixels

295



7.50   Youtube - cover photo
7.0    Communication

Brand Mark
Full-color main, RGB version. 
Always use the master artwork.

Colors
Motto:		  RGB 

Typesetting
Arabic Motto:	 Frutiger LT Arabic - Roman / 79 pt
English Motto: Frutiger LT Arabic - Bold / 48 pt

Size
W 2560 x H 1440 px

Output
Screen

*All dimensions in pixels

64%X50%X

50%X

X =340

127%X



الملف الصحفي
العدد ١٥ - ربيع الثاني ١٤٤٠هـ

الإدارة العامة 
للاعلام والتوعية

نسعى لنحييها
WE STRIVE TO SAVE

@ S R C A
www.srca.org.sa
info@srca.org.sa 997

7.51   Newsletter - cover
Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline:		  CMYK
Subheadline: 		 Black
Motto:		  Reverse white

Typesetting
Headline:		  Frutiger LT Arabic -  Bold  / 62 pt
Subheadline:		  Frutiger LT Arabic - Roman / 20 pt
Motto Arabic:	 Frutiger LT Arabic - Roman / 27 pt
Motto English:	 Frutiger LT Arabic - Roman / 16 pt
	  	
Size
W 210 x H 297 mm (folded)

Printing
Offset, CMYK color printing

Paper Stock
Sappi Magno Satin or Premium quality paper,
brilliant white and Glossy coated - 150 gsm

*All dimensions in mm

7.0    Communication

x=24.5 69%X

69%X 

58%X

47 %X



7.52   Newsletter - Inside
Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline:		 CMYK
Body Copy: Black
Motto:		 Reverse white

Typesetting
Headline:		  Frutiger LT Arabic -  Bold  / 19 pt
Body Copy:		  Frutiger LT Arabic - Light / 12 pt
Motto Arabic:	 Frutiger LT Arabic - Roman / 15 pt
Motto English:	 Frutiger LT Arabic - Roman / 9 pt

Size
W 210 x H 297 mm (folded)

Printing
Offset, CMYK color printing

Paper Stock
Sappi Magno Satin or Premium quality paper,
brilliant white and Glossy coated - 150 gsm

*All dimensions in mm

7.0    Communication

الإدارة العامة للمتابعة بالهلال الأحمر السعودي
تعقد اجتماعها السنوي في تبوك

رئيس الهلال الاحمر السعودي يعتمد 
ترقية (٩٨) موظف إداري

تعقد الإدارة العامة للمتابعة بهيئة الهلال الأحمر 
محسن  بن  حسن  الدكتور  برئاسة  السعودي، 
في  العام  لهذا  السنوي  اجتماعها  الزهراني 
بفروع  المتابعة  مدراء  بحضور  تبوك،  منطقة 
الهيئة في المناطق، وذلك لمناقشة  سياسات 
وانعكاساتها على  المتبعة ومدى جدواها  العمل 

عمل الهيئة.

أيام،  لثلاثة  يستمر  الذي  الاجتماع  ويناقش 
الميداني  العمل  بسياسة  المتعلقة  التنظيمات 

الإسعافي والإداري وسبل تطويرها، 

أعتمد معالي رئيس هيئة الهلال الأحمر السعودي الدكتور محمد بن عبدالله 
القاسم ترقية وتحسين وضع "98" موظفاً ممن يعملون على الوظائف 

الإدارية بالهيئة . 
مناطق  في  الهيئة  فروع  لجميع  شاملة  الجديدة  القرارات  هذه  وجاءت 
مدن  في  للهيئة  المنتشرة  والمراكز  الرئيسي،  المركز  فيها  بما  المملكة 
ومحافظات المملكة، حيث تسعى الهيئة في تحسين وضع وترقية جميع 
موظفي الهيئة ممن  أكملوا المدة النظامية من لائحة الترقيات، على أن 

تعتبر ترقيتهم من تاريخ مباشرتهم.

وإجراءات العمل الإداري في إدارات المتابعة لتلافي 
العمل  تطوير  على  والعمل  السلبية  الإجراءات 

الإجرائي.

المتابعة  إدارة  عام  مدير  يلتقي  أن  المقرر،  ومن 
الإسعافية  المراكز  بمدراء  الزهراني  حسن  الدكتور 
ومناقشة  لهم  للاستماع  بالمنطقة  الهيئة  وقيادات 
التحديات التي تواجههم في العمل الميداني، بهدف 

تطوير الايجابيات ووضع الحلول التلافي السلبيات.

نسعى لنحييها
WE STRIVE TO SAVE@ S R C A

www.srca.org.sa
info@srca.org.sa 997

55%X55%X

73%X 

25 %X

55%X

X = 24.5



7.53   Newsletter - Inside
Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline:		  CMYK
Body Copy: 		  Black
Motto:		  Reverse white

Typesetting
Headline:		  Frutiger LT Arabic -  Bold  / 19 pt
Body Copy:		  Frutiger LT Arabic - Light / 12 pt
Motto Arabic:	 Frutiger LT Arabic - Roman / 15 pt
Motto English:	 Frutiger LT Arabic - Roman / 9 pt
	  	
Size
W 210 x H 297 mm (folded)

Printing
Offset, CMYK color printing

Paper Stock
Sappi Magno Satin or Premium quality paper,
brilliant white and Glossy coated - 150 gsm

*All dimensions in mm

7.0    Communication

الدكتور  السعودي  الأحمر  الهلال  هيئة  رئيس  معالي  بحضور 
انطلقت  اللجان  رؤساء  وبحضور  القاسم،  الله  عبد  بن  محمد 
صباح يوم الأحد الماضي ورشة عمل "موسم الحج لعام 1440

واجهت  التي  المعوقات  لدراسة  وذلك  المنورة،  بالمدينة  هـ" 
الحلول  ووضع  الماضي  للعام  الحج  موسم  خلال  الهيئة 
أكتوبر   22-21 يومي  خلال  الورشة  وتستمر  القادم،  للموسم 

2018م.

الهلال  هيئة  رئيس  لمعالي  افتتاحية  بكلمة  الورشة  وبدأت 
المعوقات  كافة  ودراسة  بحث  ضرورة  على  خلالها  أكد  الأحمر 
التي واجهت جميع اللجان والفرق الإسعافية خلال موسم الحج 
للعام الماضي، ووضع الحلول اللازمة لتلافي هذه المعوقات 
وفقا  الإسعافية  الخطط  وتطوير  الجديد،  الموسم  خلال 

للمستجدات والتحديات الجديدة لتطوير العمل الإسعافي.
للإدارة  تقديمي  عرض  الأول  اليوم  في  الورشة  وتضمنت 
الموسم  خلال  الإسعافي  العمل  عن  والعمرة  للحج  العامة 
تم  التي تم رصدها، كما  التحديات والمعوقات  الماضي وأبرز 
وجلسات  والفنية،  الإدارية  المحاور  لبحث  نقاش  جلسات  عقد 

نقاش أخرى بمشاركة فريق العمل بالحج.

الجودة  عن  تدريبية  دورة  الثاني  اليوم  في  الورشة  وتعقد 
فرع  سيقدم  كما  للتدريب،  الجودة  مجلس  يقدمها  والنوعية 
الهيئة بالمدينة المنورة عرضا عن العمل الإسعافي، ومناقشة 
العمل التطوعي في المنطقة. كما تم استعراض عدة عروض 

من اللجان المشاركة بالحج.

هيئة الهلال الأحمر تنظم ورشة عمل 
لمناقشة خطة الحج لعام ١٤٤٠هـ 

بالمدينة المنورة
الهلال الأحمر يوقع

اتفاقية تبرع مع أوقاف
الرقيب لإنشاء مستودع

طبي بمحافظة شقراء

الهلال  هيئة  رئيس  معالي  بحضور 
بن  محمد  الدكتور  السعودي  الأحمر 
رؤساء  وبحضور  القاسم،  الله  عبد 
الأحد  يوم  صباح  انطلقت  اللجان 
الحج  "موسم  عمل  ورشة  الماضي 
المنورة،  بالمدينة  1440هـ"  لعام 
التي  المعوقات  لدراسة  وذلك 
الحج  موسم  خلال  الهيئة  واجهت 
الحلول  ووضع  الماضي  للعام 
الورشة  وتستمر  القادم،  للموسم 

خلال يومي 21-22 أكتوبر 2018م.

افتتاحية  بكلمة  الورشة  وبدأت 
الأحمر  الهلال  هيئة  رئيس  لمعالي 
أكد خلالها على ضرورة بحث ودراسة 
جميع  واجهت  التي  المعوقات  كافة 

اللجانالمعوقات
الأول  اليوم  في  الورشة  وتضمنت 
للحج  العامة  للإدارة  تقديمي  عرض 
والعمرة عن العمل الإسعافي خلال 
التحديات  وأبرز  الماضي  الموسم 
والمعوقات التي تم رصدها، كما تم 
المحاور  لبحث  نقاش  جلسات  عقد 
نقاش  وجلسات  والفنية،  الإدارية 

أخرى بمشاركة فريق العمل بالحج.

نسعى لنحييها
WE STRIVE TO SAVE@ S R C A

www.srca.org.sa
info@srca.org.sa 997

55%X55%X

73%X 

25 %X

55%X

X = 24.5



7.54   Newsletter - Inside
Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline:		 CMYK
Body Copy: Black
Motto:		 Reverse white

Typesetting
Headline:		  Frutiger LT Arabic -  Bold  / 19 pt
Body Copy:		  Frutiger LT Arabic - Light / 12 pt
Motto Arabic:	 Frutiger LT Arabic - Roman / 15 pt
Motto English:	 Frutiger LT Arabic - Roman / 9 pt

Size
W 210 x H 297 mm (folded)

Printing
Offset, CMYK color printing

Paper Stock
Sappi Magno Satin or Premium quality paper,
brilliant white and Glossy coated - 150 gsm

*All dimensions in mm

7.0    Communication

المحاضرات  من  عدد  السعودي  الأحمر  الهلال  هيئة  نظمت 
من  عدد  في  التعليم  وزارة  لمنسوبي  التدريبية  والدورات 
لتعزيز  الماضي،  الدراسي  العام  إجازة  خلال  المملكة  مناطق 
أكثر من  منها  استفاد  الأولية،  بالإسعافات  التوعوية  الجوانب 
والشراكة  التعاون  اتفاقية  إطار  في  وذلك  شخصًا،   1233

القائمة بين الهيئة والوزارة. 

 (6) الهيئة  أقامتها  التي  التدريبية  والبرامج  الدورات  وشملت   
مناطق استفاد منها (1233) شخصا، منهم (412) مستفيد في 
منطقة الرياض، و (42) مستفيد في منطقة المدينة المنورة، 
و (74) مستفيد في المنطقة الشرقية، و (296) مستفيد في 
 (229) و  نجران  منطقة  في  مستفيد  و(180)  جازان،  منطقة 

مستفيد في منطقة القصيم.
السعودي  الأحمر  الهلال  هيئة  بين  التعاون  اتفاقية  وتهدف   
ووزارة التعليم، إلى تنفيذ ومتابعة البرامج التوعوية والدورات 
التدريبية وإجراء الأبحاث الخاصة في مجال الإسعافات الأولية، 
التطوعي،  العمل  وتشجيع  الصحية  التوعية  برامج  وتنفيذ 

والاستفادة من الإمكانات الفنية بين الجانبين.

أقرت لجنة القانون الدولي الإنساني في اجتماعها السادس 
السعودي  الأحمر  الهلال  هيئة  رئيس  معالي  برئاسة  عشر 
رئيس اللجنة الدائمة للقانون الدولي الإنساني الدكتور محمد 
هـ   30/12/1439 الموافق  الأثنين  يوم  القاسم،  عبدالله  بن 
وتيرة  وتسريع  ومتابعة  لدعم  الفرعية  اللجان  من  عدد  إنشاء 
وذلك  الدولي،  الإنساني  القانون  لجنة  تقرها  التي  الأعمال 

بحضور  أعضاء اللجنة ممثلي عدد من القطاعات الحكومية.
لجميع  الاجتماع شكره  بداية  الهيئة في  رئيس  وقدم معالي 
السابقة،  الفترة  خلال  المبذولة  الجهود  على  اللجنة  أعضاء 
تلك  منسوبي  لدى  التوعوية  البرامج  تكثيف  في  لاسيما 

الجهات لغرس وتعزيز مفاهيم القانون الدولي الإنساني.

الهلال الأحمر السعودي: ١٢٣٣ من منسوبي التعليم
استفادوا من الدورات الإسعافية

لجنة القانون الدولي الإنساني تقر
إنشاء لجان فرعية لدعم ومتابعة الأعمال

نسعى لنحييها
WE STRIVE TO SAVE@ S R C A

www.srca.org.sa
info@srca.org.sa 997
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اسم الثلاثي الموظف 
Employee Name

Position Name

employee@srca.org.sa
M +966 50 123 4567  - T +966 11 123 4567
F +966 11 123 4567 - P.O. Box 0000, Riyadh 12345
Kingdom of Saudi Arabia - www.srca.org.sa

8.1   E-mail Signature
8.0   Electronic Media

*All dimensions in mm

Brand Mark
Full-color main, RGB version. 
Always use the master artwork.

Colors
Name:			 RGB
Position: 		 RGB		
Contact Details:	 RGB

Typesetting
Name:			 Tahoma - Bold / 11 pt
Position: 		 Tahoma - Regular / 9 pt
Contact Details:	 Tahoma - Regular / 7 pt

Leading 11 pt

Output
Screen

15 16



8.2   Powerpoint - title slide 
Brand Mark
Full-color prime version (RGB Colors). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline:		 CMYK
Subheadline: Black

Typesetting
Headline:		 Frutiger LT Arabic -  Bold  / 46.5 pt
Subheadline:		 Frutiger LT Arabic - Roman / 30 pt

Size
W 338.7 x H 190.5 mm (16:9)

Output
Screen

8.0   Electronic Media

*All dimensions in mm

عنوان العرض الرئيسي
عنوان ثانوي افتراضي

12/12/1440

x=29.5 72.5%X

64.5%X 



8.3   Powerpoint - section header
Brand Mark
Full-color prime version (RGB Colors). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline:		 CMYK
Subheadline: Black

Typesetting
Headline:		 Frutiger LT Arabic -  Bold  / 46.5 pt
Subheadline:		 Frutiger LT Arabic - Roman / 30 pt

Size
W 338.7 x H 190.5 mm (16:9)

Output
Screen

8.0   Electronic Media

*All dimensions in mm

عنوان افتراضي للفاصل
عنوان ثانوي افتراضي



8.4   Powerpoint - content with text
Brand Mark
Full-color prime version (RGB Colors). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline:		  CMYK
Subheadline: 		 CMYK
Body Copy:		  Black

Typesetting
Headline:		  Frutiger LT Arabic -  Bold  / 37 pt
Subheadline:		  Frutiger LT Arabic - Roman / 27 pt
Body Copy:		  Frutiger LT Arabic - Roman / 17 pt

Size
W 338.7 x H 190.5 mm (16:9)

Output
Screen

8.0   Electronic Media

*All dimensions in mm

عنوان العرض الرئيسي
عنوان ثانوي افتراضي

عنوان الفقرة
لوريم إيبسوم هو ببساطة نص شكلي (بمعنى أن الغاية هي الشكل وليس المحتوى) ويُستخدم في صناعات المطابع ودور 
النشر. كان لوريم إيبسوم ولايزال المعيار للنص الشكلي منذ القرن الخامس عشر عندما قامت مطبعة مجهولة برص مجموعة 

من الأحرف بشكل عشوائي أخذتها من نص، لتكوّن كتيّب بمثابة دليل أو مرجع شكلي لهذه الأحرف. خمسة قرون من الزمن لم 
تقضي على هذا النص، بل انه حتى صار مستخدماً وبشكله الأصلي في الطباعة والتنضيد الإلكتروني. 

عنوان الفقرة
لوريم إيبسوم هو ببساطة نص شكلي (بمعنى أن الغاية هي الشكل وليس المحتوى) ويُستخدم في صناعات المطابع ودور 
النشر. كان لوريم إيبسوم ولايزال المعيار للنص الشكلي منذ القرن الخامس عشر عندما قامت مطبعة مجهولة برص مجموعة 

من الأحرف بشكل عشوائي أخذتها من نص، لتكوّن كتيّب بمثابة دليل أو مرجع شكلي لهذه الأحرف. خمسة قرون من الزمن لم 
تقضي على هذا النص، بل انه حتى صار مستخدماً وبشكله الأصلي في الطباعة والتنضيد الإلكتروني. 

00/00/1440 | 00عنوان تذييل الصفحة

X = 29.5

52%X

83%X 



8.5   Powerpoint -  content with picture
Brand Mark
Full-color prime version (RGB Colors). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline:		 CMYK
Subheadline: CMYK
Body Copy:		 Black

Typesetting
Headline:		 Frutiger LT Arabic -  Bold  / 37 pt
Subheadline:		 Frutiger LT Arabic - Roman / 27 pt
Body Copy:		 Frutiger LT Arabic - Roman / 17 pt

Size
W 338.7 x H 190.5 mm (16:9)

Output
Screen

8.0   Electronic Media

*All dimensions in mm

00/00/1440 | 00عنوان تذييل الصفحة

عنوان العرض الرئيسي
عنوان ثانوي افتراضي

عنوان الفقرة
لوريم إيبسوم هو ببساطة نص شكلي (بمعنى أن الغاية هي 
الشكل وليس المحتوى) ويُستخدم في صناعات المطابع ودور 
النشر. كان لوريم إيبسوم ولايزال المعيار للنص الشكلي منذ 

القرن الخامس عشر عندما قامت مطبعة مجهولة برص 
مجموعة من الأحرف بشكل عشوائي أخذتها من نص، لتكوّن 
كتيّب بمثابة دليل أو مرجع شكلي لهذه الأحرف. خمسة قرون 

من الزمن لم تقضي على هذا النص، بل انه حتى صار 
مستخدماً وبشكله الأصلي في الطباعة والتنضيد الإلكتروني. 

X = 29.5

52%X

83%X 



8.6   Powerpoint -  content with graphs
Brand Mark
Full-color prime version (RGB Colors). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline:		 CMYK
Subheadline: CMYK
Body Copy:		 Black

Typesetting
Headline:		 Frutiger LT Arabic -  Bold  / 37 pt
Subheadline:		 Frutiger LT Arabic - Roman / 27 pt
Body Copy:		 Frutiger LT Arabic - Roman / 17 pt

Size
W 338.7 x H 190.5 mm (16:9)

Output
Screen

8.0   Electronic Media

*All dimensions in mm

عنوان العرض الرئيسي
عنوان ثانوي افتراضي

عنوان الفقرة
لوريم إيبسوم هو ببساطة نص شكلي (بمعنى أن الغاية هي الشكل 

وليس المحتوى) ويُستخدم في صناعات المطابع ودور النشر. كان لوريم 
إيبسوم ولايزال المعيار للنص الشكلي منذ القرن الخامس عشر عندما 

قامت مطبعة مجهولة برص مجموعة من الأحرف بشكل عشوائي أخذتها 
من نص، لتكوّن كتيّب بمثابة دليل أو مرجع شكلي لهذه الأحرف. خمسة 
قرون من الزمن لم تقضي على هذا النص، بل انه حتى صار مستخدماً 

وبشكله الأصلي في الطباعة والتنضيد الإلكتروني. 

00/00/1440 | 00عنوان تذييل الصفحة

0

20

40

60

80

100

X = 29.5

52%X

83%X 



8.7   Powerpoint -  content with chart
Brand Mark
Full-color prime version (RGB Colors). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline:		  CMYK
Subheadline: 		 CMYK
Body Copy:		  Black

Typesetting
Headline:		  Frutiger LT Arabic -  Bold  / 37 pt
Subheadline:		  Frutiger LT Arabic - Roman / 27 pt
Body Copy:		  Frutiger LT Arabic - Roman / 17 pt

Size
W 338.7 x H 190.5 mm (16:9)

Output
Screen

8.0   Electronic Media

*All dimensions in mm

اسم الحقل

اسم الحقل

اسم الحقل

اسم الحقل

عنوان العرض الرئيسي
عنوان ثانوي افتراضي

عنوان الفقرة
لوريم إيبسوم هو ببساطة نص شكلي (بمعنى أن الغاية هي الشكل وليس المحتوى) ويُستخدم في صناعات المطابع ودور 

النشر. كان لوريم إيبسوم ولايزال المعيار للنص الشكلي منذ القرن الخامس عشر عندما قامت مطبعة مجهولة برص مجموعة من 
الأحرف بشكل عشوائي أخذتها من نص، لتكوّن كتيّب بمثابة دليل أو مرجع شكلي لهذه الأحرف. خمسة قرون من الزمن لم تقضي 

على هذا النص، بل انه حتى صار مستخدماً وبشكله الأصلي في الطباعة والتنضيد الإلكتروني. 

00/00/1440 | 00عنوان تذييل الصفحة

X = 29.5

52%X

83%X 



8.8   Powerpoint -  content with picture
Brand Mark
Full-color prime version (RGB Colors). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline:		 CMYK
Subheadline: CMYK
Body Copy:		 Black

Typesetting
Headline:		 Frutiger LT Arabic -  Bold  / 37 pt
Subheadline:		 Frutiger LT Arabic - Roman / 27 pt
Body Copy:		 Frutiger LT Arabic - Roman / 17 pt

Size
W 338.7 x H 190.5 mm (16:9)

Output
Screen

8.0   Electronic Media

*All dimensions in mm

عنوان العرض الرئيسي
عنوان ثانوي افتراضي

عنوان الفقرة
لوريم إيبسوم هو ببساطة نص شكلي (بمعنى أن الغاية هي الشكل وليس المحتوى) ويُستخدم في صناعات 

المطابع ودور النشر. كان لوريم إيبسوم ولايزال المعيار للنص الشكلي منذ القرن الخامس عشر عندما قامت 
مطبعة مجهولة برص مجموعة من الأحرف بشكل عشوائي أخذتها من نص، الأصلي في الطباعة والتنضيد 

الإلكتروني. 
X = 29.5

52%X

83%X 



8.9   Powerpoint - thank you slide 
Brand Mark
Full-color prime version (RGB Colors). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline:		  CMYK

Typesetting
Headline:		  Frutiger LT Arabic -  Bold  / 46.5 pt

Size
W 338.7 x H 190.5 mm (16:9)

Output
Screen

8.0   Electronic Media

*All dimensions in mm

شكراً جزيلاً

x=29.5 72.5%X

64.5%X 



8.10   Website - home page
Brand Mark
Full-color prime version (RGB Colors). 
Always use the master artwork.

Colors
Main Menu:  RGB
Title:  			  RGB		
Body Copy: 		 RGB

Typesetting
Main Menu: Frutiger LT Arabic -  Bold / 21 pt
Title: 			  Frutiger LT Arabic  - Bold / 60 pt
Body Copy: 		 Frutiger LT Arabic - Roman / 24 pt

Size
W 1024 px

Output
Screen

8.0   Electronic Media

*All dimensions in pixels

تأسيس هيئة الهلال الأحمر السعودي

Englishتواصل معنا الأسئلة المتكررة البحث

الهيئةالرئيسية المؤسسيعن  المفتوحةالاتصال  الالكترونيةالبيانات  التوعويةالخدمات  والمحاضرات  روابط هامةالتدريب 

عنوان إفتراضي هنا
عنوان فرعي إفتراضي هنا

 فــي العــام 1353هـــ ولــدت فكــرة إنشــاء جمعيــة الإســعاف الخيــري بالمملكــة، كأولِ تنظيــمٍ حكومــي لتقديــم الخدمــة الطبيــة
 الاســعافية بالمملكــة، ومنــذ ذلــك التاريــخ وحتــى هــذا اليــوم والخدمــات الطبيــة الاســعافية الطارئــة تتنقــل خــلال مراحــل التطــور

.والبناء التي واكبت النهضة التي تشهدها المملكة في كافة جوانبها الصحية والتعليمية

 خــلال لقــاءه بمعالــي الدكتــور القاســم: القنصــل الأمريكــي
يشيد بخدمات الهلال الأحمر في الحج

 اســتقبل معالــي رئيــس هيئــة الهــلال الأحمــر الســعودي الدكتــور محمــد بــن عبداللــه القاســم
هذا اليوم بمكتب معاليه بالهيئة في الرياض القنصل العام الأمريكي السيد / شون ميرفي

ــز ــة يدشــن مراك ــاض بالنياب ــة الري ــر منطق  ســمو أمي
إسعاف حي الخليج وحي النهضة بالرياض

 رئيــس الهــلال الاحمــر يتفقــد الخدمــات الاســعافية
 بتبــوك ويدشــن المســعف الالكترونــي ويفتتــح مركــز

اسعاف الفارعة

ــز ــة يدشــن مراك ــاض بالنياب ــة الري ــر منطق  ســمو أمي
إسعاف حي الخليج وحي النهضة بالرياض

 مــا مــدى اســتفادتكم مــن البيانــات المفتوحــة التــي
توفرها الهيئة على موقعها الالكتروني؟

مفيدة
مفيدة إلى حد ما

غير مفيدة

استطلاع رأي

اقرأ المزيد

 الهــلال الأحمــر الســعودي يســتعد لموســم الحــج بـــ
 2700 موظفــاً و 125 مركــزا إســعافيا و370 ســيارة

إسعاف

علــى يطلــع  الســعودي  الأحمــر  الهــلال   رئيــس 
استعدادات الهيئة في مدينة الحجاج بمنطقة الجوف

تطبيقات الجوالتطوع معناإعادة الروابط الأسرية

تصويت

عرض النتائج

للتواصل مع الهيئة

الرياض - طريق الملك فهد - حي الصحافة
الهاتف: 0112805555

الفاكس: 0112806666
للإتصال بنا

أرقام مهمة

الاسعاف - 997
الدفاع المدني - 998

الدوريات الأمنية - 999
أمن الطرق - 996

مكافحة المخدرات - 995

معلومات أخرى

سياسة الخصوصية

مواقع ذات صلة

المنظمة العربية للهلال الأحمر والصليب الأحمر
الاتحاد الدولي لجمعيات الهلال الأحمر والصليب الأحمر

وزارة الصحة
الهيئة السعودية للتخصصات الطبية

مجلس الضمان الصحي التعاوني
المركز السعودي لاعتماد المنشآت الصحية

المجلس الصحي السعودي

جميع الحقوق محفوظة، لهيئة الهلال الأحمر السعودي 2019 - خريطة الموقع

x=88 57 %X

61%X 
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8.11   Website - blog
Brand Mark
Full-color prime version (RGB Colors). 
Always use the master artwork.

Colors
Main Menu:  RGB
Title:  			  RGB		
Body Copy: 		 RGB

Typesetting
Main Menu: Frutiger LT Arabic -  Bold / 21 pt
Title: 			  Frutiger LT Arabic  - Bold / 60 pt
Body Copy: 		 Frutiger LT Arabic - Roman / 24 pt

Size
W 1024 px

Output
Screen

8.0   Electronic Media

*All dimensions in pixels

Englishتواصل معنا الأسئلة المتكررة البحث

الرئيسية

الرئيسية > عن الهيئة > نبذة عن الهيئة

الهيئة المؤسسيعن  المفتوحةالاتصال  الالكترونيةالبيانات  التوعويةالخدمات  والمحاضرات  روابط هامةالتدريب 

تأسيس هيئة الهلال الأحمر السعودي

نبذة عن الهيئة

 أنشــئتْ فــي المملكــة العربيــة الســعودية جمعيــة باســم جمعيــة الهــلال الأحمــر الســعودي بموجــب المرســوم الملكــي رقــم 1 فــي 1383/1/16 هـــ لهــا
ــاء المملكــة ونظامهــا قائــم علــى أســاس أنحـ  خاصيتهــا الاعتباريــة لمــدة غيــر محــدودة، ومركزهــا الرئيســي مدينــة الريــاض، ويشــمل نشــاطُها جميــعَ
ــة الهــلال الأحمــر ــة إلــى هيئ ــم تحويــل مســمى الجمعي ــادئ التــي أقرتهــا مؤتمــرات الهــلال والصليــب الأحمــر الدولــي , وت ــات جنيــف والمب  اتفاقي

السعودي بقرار مجلس الوزراء رقم 371 وتاريخ 1429/12/24هـ

هدف الهيئة

 .هو السعيُ لتخفيف حدة المصائب والآلام البشرية دون تمييز أو تفرقة في المعاملة لأي سبب
تقوم الهيئة في سبيل تحقيق الهدف بما يلي:

حة علــى ســبيل التعــاون والتكامــل   الاســتعداد والعمــل فــي زمــن الســلم وفــي زمــن الحــرب بصفتهــا مســاعدة لــلإدارات الطبيــة فــي القــوات المســلَّ
ــا الحــرب المدنييــن والعســكريين فــي جميــع الأحــوال المنصــوص عليهــا فــي اتفاقيــات جنيــف، وعلــى الأخــص نقــل المرضــى ــح جميــع ضحاي  لصال
 والجرحــى وإنشــاء مستشــفيات الهــلال الأحمــر فــي المواقــع التــي تحددهــا القيــادات الحربيــة وإعــداد وســائل نقــل ومســاعدة منكوبــي الحــرب

.والأسرى والتوسط في تبادل المراسلات الخاصة بهم سواء في داخل المملكة أو خارجها
ات الإيواء والأدوية وجميع ما يلزم لعلاج المرضى والجرحى والعناية بالأسرى  تخزين المهمات ومعدَّ

توفير الإسعافات العاجلة الضرورية لضحـايا الحوادث والكوارث والنكبات العامة  
 نقــل المرضــى والمصابيــن فـــي الحــوادث والمســـاهمة فـــي علاجهــم والاشــتراك فــي محاربــة الأوبئـــة وتقديــم الخدمــات الطبيــة والاشـــتراك فـــي  

نشـر الثقافـة الصحية وإنشاء وإدارة المستشـفيات والمسـتوصفات والعيادات والصيدليات ومراكز الإسـعاف ونقل الدم
ة   بالتعاون مع الإدارات المختصَّ تقديم الخدمات الصحية والمساعدات الطبية لحجاج بيت الله الحرام ورعايتهم صحياً

ــة التمريــض والعمــل علــى تدبيــر الممرضيــن والممرضــات، وتدريبهــم علــى أعمــال المستشــفيات وحــالات الطــوارئ وكذلــك    النهــوض بمهمَّ
عيــن، ويكــون ذلــك غيــن أو المتطوِّ  الاختصاصييــن والمســاعدين والاجتماعييــن وغيرهــم ممــن يحتــاج إليهــم لتحقيــق أغراضهــا، ســواء كانــوا مــن المتفرِّ

ا بدورات تدريبية أو بإنشاء مدراس الإسعاف والتمريض أو المساعدة في إنشائها على الأخص إمَّ
تأمين وسائل الإسعاف الأولي في مكان الحادث، ونقل المرضى والمصابين إلى مراكز العلاج  

المساهمة في الخدمات الإنسانية والاجتماعية بما يتفق ورسالة الهلال الأحمر  
نشر أغراض الهلال الأحمر ومبادئه الإنساني الإنسانية  

توثيق الصلات وتبادل المعونات الممكنة بينها وبين جمعيات الهلال والصليب الأحمر الدولية وغيرها من الهيئات المماثلة  
وطبقاً لأهداف الهلال الأحمر   لما تقتضيه الظروفُ م ذكرُه من أعمال في زمن السلم والحرب وفقاً القيام بغير ما تقدَّ

للتواصل مع الهيئة

الرياض - طريق الملك فهد - حي الصحافة
الهاتف: 0112805555

الفاكس: 0112806666
للإتصال بنا

أرقام مهمة

الاسعاف - 997
الدفاع المدني - 998

الدوريات الأمنية - 999
أمن الطرق - 996

مكافحة المخدرات - 995

معلومات أخرى

سياسة الخصوصية

مواقع ذات صلة

المنظمة العربية للهلال الأحمر والصليب الأحمر
الاتحاد الدولي لجمعيات الهلال الأحمر والصليب الأحمر

وزارة الصحة
الهيئة السعودية للتخصصات الطبية

مجلس الضمان الصحي التعاوني
المركز السعودي لاعتماد المنشآت الصحية

المجلس الصحي السعودي

جميع الحقوق محفوظة، لهيئة الهلال الأحمر السعودي 2019 - خريطة الموقع
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8.12   Website - content
Brand Mark
Full-color prime version (RGB Colors). 
Always use the master artwork.

Colors
Main Menu:  		 RGB
Title:  			   RGB		
Body Copy: 		  RGB

Typesetting
Main Menu: 		  Frutiger LT Arabic -  Bold / 21 pt
Title: 			   Frutiger LT Arabic  - Bold / 60 pt
Body Copy: 		  Frutiger LT Arabic - Roman / 24 pt

Size
W 1024 px

Output
Screen

8.0   Electronic Media

*All dimensions in pixels

رسالة الهيئة

 تقــوم الهيئــة بتقديــم الخدمــات الطبيــة الإســعافية الطارئــة والســريعة بكفــاءة وفاعليــة للمواطنيــن والمقيميــن فــي المملكــة فــي الظــروف العاديــة
 والكــوارث والإســهام فــي رفــع مســتوى الوعــي الصحــي. وتشــارك الهيئــة فــي اعمــال الإغاثــة داخــل المملكــة وخارجهــا. وتقــدم الهيئــة خدماتهــا بمــا
 يتفــق مــع القيــم والتعاليــم الإســلامية والاصــول المهنيــة ونظامهــا الأساســي، وتحــرص علــى ابــراز دورهــا الإنســاني وتوطيــد العلاقــة مــع الجمهــور
 والجهــات الحكوميــة والاهليــة ذات العلاقــة بنشــاط الهيئــة محليــا وعالميــا. وكمــا تهتــم الهيئــة بالحفــاظ علــى منســوبيها بتدريبهــم وتأهيلهــم

وتحفيزهم

Englishتواصل معنا الأسئلة المتكررة البحث

الهيئةالرئيسية المؤسسيعن  المفتوحةالاتصال  الالكترونيةالبيانات  التوعويةالخدمات  والمحاضرات  روابط هامةالتدريب 

الرئيسية > عن الهيئة > رسالة الهيئة

للتواصل مع الهيئة

الرياض - طريق الملك فهد - حي الصحافة
الهاتف: 0112805555

الفاكس: 0112806666
للإتصال بنا

أرقام مهمة

الاسعاف - 997
الدفاع المدني - 998

الدوريات الأمنية - 999
أمن الطرق - 996

مكافحة المخدرات - 995

معلومات أخرى

سياسة الخصوصية

مواقع ذات صلة

المنظمة العربية للهلال الأحمر والصليب الأحمر
الاتحاد الدولي لجمعيات الهلال الأحمر والصليب الأحمر

وزارة الصحة
الهيئة السعودية للتخصصات الطبية

مجلس الضمان الصحي التعاوني
المركز السعودي لاعتماد المنشآت الصحية

المجلس الصحي السعودي

جميع الحقوق محفوظة، لهيئة الهلال الأحمر السعودي 2019 - خريطة الموقع
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8.13   User Interface - loading page
Brand Mark
Full-color prime version (RGB Colors). 
Always use the master artwork.

Colors
Main Menu:  RGB
Title:  			  RGB		
Body Copy: 		 RGB

Typesetting
Main Menu: Frutiger LT Arabic -  Bold / 21 pt
Title: 			  Frutiger LT Arabic  - Bold / 60 pt
Body Copy: 		 Frutiger LT Arabic - Roman / 24 pt

Size
640 x 1136 px

Output
Screen

8.0   Electronic Media

*All dimensions in pixels



8.14   User Interface - menu page
Brand Mark
Full-color prime version (RGB Colors). 
Always use the master artwork.

Colors
Main Menu:  		 RGB
Title:  			   RGB		
Body Copy: 		  RGB

Typesetting
Main Menu: 		  Frutiger LT Arabic -  Bold / 21 pt
Title: 			   Frutiger LT Arabic  - Bold / 60 pt
Body Copy: 		  Frutiger LT Arabic - Roman / 24 pt

Size
640 x 1136 px

Output
Screen

8.0   Electronic Media

*All dimensions in pixels



8.15   User Interface  - page
Brand Mark
Full-color prime version (RGB Colors). 
Always use the master artwork.

Colors
Main Menu:  RGB
Title:  			  RGB		
Body Copy: 		 RGB

Typesetting
Main Menu: Frutiger LT Arabic -  Bold / 21 pt
Title: 			  Frutiger LT Arabic  - Bold / 60 pt
Body Copy: 		 Frutiger LT Arabic - Roman / 24 pt

Size
640 x 1136 px

Output
Screen

8.0   Electronic Media

*All dimensions in pixels



8.16   User Interface  - icons
Brand Mark
Full-color prime version (RGB Colors). 
Always use the master artwork.

Colors
Title:  RGB

Typesetting
Title: Frutiger LT Arabic -  Bold / 78pt

Size
534 x 534  px

Output
Screen

8.0   Electronic Media

*All dimensions in pixels



9.0    Collaterals



9.1   Certificate
9.0    Collaterals

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline:		 CMYK
Body Copy:		 CMYK
Website:		 CMYK

Typesetting
Headline:		 Frutiger LT Arabic -  Bold  / 36 pt	
Body Copy:		 Frutiger LT Arabic - Roman / 20 pt

Leading 29 pt
Website:		 Frutiger LT Arabic - Roman / 17 pt

Size
W 297 x H 210 mm

Printing
Offset, CMYK color printing

Paper Stock
Sappi Magno Satin or Premium quality paper,
brilliant white and Glossy coated - 300 gsm

*All dimensions in mm

x=88 57 %X57 %X

61%X 
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9.2   Identification Card
9.0    Collaterals

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Headline:		 CMYK
Body Copy:		 CMYK
Website:		 CMYK

Typesetting
Headline:		 Frutiger LT Arabic -  Bold  / 36 pt	
Body Copy:		 Frutiger LT Arabic - Roman / 20 pt

Leading 29 pt
Website:		 Frutiger LT Arabic - Roman / 17 pt

Size
W 297 x H 210 mm

Printing
Offset, CMYK color printing

Paper Stock
Sappi Magno Satin or Premium quality paper,
brilliant white and Glossy coated - 300 gsm

*All dimensions in mm



first aid kitfirst aid kit

9.3   First Aid Kit
9.0    Collaterals



9.4   Stickers
9.0    Collaterals

stickers



9.5   Flash Disk
9.0    Collaterals

flash drive

flash drive



9.6   Gift Item
9.0    Collaterals

Gift item



9.7   Coaster
9.0    Collaterals

coasters



9.8   Mouse Pad
9.0    Collaterals

mouse pad



9.9   Mug
9.0    Collaterals

mug



9.10   Keychain
9.0    Collaterals

medal



10.0    Signage



10.1   Signage
10.0    Signage

997

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Number:		 CMYK
Office Name:		 CMYK

Typesetting
Number:		 DIN Next Lt Arabic - Medium  / 125 pt
Office Name:		 Frutiger LT Arabic - Bold / 39 pt

Size
W 45 x H 14 cm (artwork size)

Printing
Digital CMYK color printing

*All dimensions in mm

x=44 59%X70%X

100%X 

59%X 



10.2   Door Sign
10.0    Signage

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Office Name:		  CMYK

Typesetting
Office Name:		  Frutiger LT Arabic - Bold
	  	



10.3   Department Sign
10.0    Signage

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Office Name:		 CMYK

Typesetting
Office Name:		 Frutiger LT Arabic - Bold



10.4   Employee Name Sign
10.0    Signage

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Office Name:		 CMYK

Typesetting
Office Name:		 Frutiger LT Arabic - Bold



10.5   Guidance Sign
10.0    Signage

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Office Name:		 CMYK

Typesetting
Office Name:		 Frutiger LT Arabic - Bold



10.6   Directional Sign
10.0    Signage

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Office Name:		 CMYK

Typesetting
Office Name:		 Frutiger LT Arabic - Bold



10.7   Numbering Sign
10.0    Signage

Brand Mark
Full-color prime version (CMYK). 
Always use the master artwork.

Colors
Office Name:		 CMYK

Typesetting
Office Name:		 Frutiger LT Arabic - Bold



11.0    Apparel



we use the standard color for doctors uniform

11.1   Doctor
11.0    Apparel

use standard colors for doctor’s uniform



11.2   Female
11.0    Apparel

female 



11.3   Male
11.0    Apparel

male 



11.4   Paramedic Vest
11.0    Apparel

vest

مسعف
Paramedic

مسعف
Paramedic



11.5   Paramedic Polo Shirt
11.0    Apparel

polo shirt

مسعف
Paramedic



11.6   Paramedic Jacket
11.0    Apparel

jacket

مسعف
Paramedic



11.7   Paramedic w/ Trousers
11.0    Apparel

مسعف
Paramedic



11.8   Paramedic Cap
11.0    Apparel

cap



11.9   Volunteer Vest
11.0    Apparel

متطوع
volunteer

vest

متطوع
volunteer



11.10   Volunteer Polo Shirt
11.0    Apparel

polo shirt

متطوع
volunteer



11.11   Volunteer Jacket
11.0    Apparel

jacket

متطوع
volunteer



11.12   Volunteer Cap
11.0    Apparel

cap



11.13   Administration - Polo
11.0    Apparel



11.14   Administration - Polo with Vest
11.0    Apparel



11.15   Administration  - Toube with Vest
11.0    Apparel



11.16   Administration - TShirt with Vest
11.0    Apparel



11.0    Apparel

11.17   Administration - Cap

cap



11.0    Apparel

11.18   Administration - T Shirt 

srca.org.sa

مشرف
admin



11.0    Apparel

11.19    Administration - Jacket 



12.0    Transportation



12.1   Van
12.0    Transportation



12.2   Van - Side
12.0    Transportation



12.3   Van - Back
12.0    Transportation



12.4   Van - Back
12.0    Transportation



12.5   Van - Front
12.0    Transportation



12.6   Sedan
12.0    Transportation



13.0    Booth Design



Booth Design

13.1   Option 1
13.0    Booth Design



Booth Design

2.20 M 

.5 M

2.20 M 

1.5 M

.9 M 

1.2 M

3 M 

3 M 

2 M 

2 M 

13.2   Option 1
13.0    Booth Design



Booth Design

13.3   Option 1
13.0    Booth Design



.5 M 

.9 M 

2.2 M 

1.2 M 

3 M 

3 M 

Front

13.4   Option 1 - Front
13.0    Booth Design



1.7 M 

2.3 M 

1.15 M 

3 M 

.3 M

1.2 M

1.25 M

.3 M .35 M

Inside Wall

13.5   Option 1 - Inside Wall
13.0    Booth Design



WE STRIVE TO SAVE 997.5 M 

.4 M 

.45 M .1.10 M 

2 M 

Side

13.6   Option 1 - Side
13.0    Booth Design



Booth Design

WE STRIVE TO SAVE

13.7   Option 2 
13.0    Booth Design



WE STRIVE TO SAVE

Booth Design

2 M 

2.20 M 

1.3  M 

2 M 
3 M 

.9 M 

1.2 M

13.8   Option 2 
13.0    Booth Design



.5 M 

.9 M 

2.2 M 

3 M 

3 M 

1.3  M 

WE STRIVE TO SAVE

1.2 M 

Front

WE STRIVE TO SAVE 997

13.9   Option 2 - Front
13.0    Booth Design



1.3  M 

3 M 

2.7 M

1.25 M

Inside Wall

2.20 M 

13.10   Option 2 - Inside Wall
13.0    Booth Design



Front

.9 M 

2.20 M 

2 M 

2 M 

13.11   Option 2 - Side
13.0    Booth Design



Downloads

https://www.dropbox.com/sh/5cs4tyvry04di6q/AADY_19PcyN36Zvc10mgKBPda?dl=0
https://www.dropbox.com/sh/pqo5czodqyjqqzk/AACVUn4uyObzYQtfXcQqJuUZa?dl=0
https://www.dropbox.com/sh/wq3mliqhkmtz1n3/AABLRjnjaErpdUQ04LcW1-ETa?dl=0
https://www.dropbox.com/sh/l3q3vbyiqil87td/AABkRJ4r7yIro7X6RtZqPDyQa?dl=0
https://www.dropbox.com/sh/phuw0tiv9lmqfq8/AABv8gkcjAJNnWMPpVokB9dVa?dl=0
https://www.dropbox.com/sh/sghai0l1kjn7tfs/AADilpdDdCfUgU-JaMz10vQka?dl=0
https://www.dropbox.com/sh/1m70dlq8uba5u5x/AACapurtOOL412RLOPiRx66da?dl=0
https://www.dropbox.com/sh/jkicvovjt5uj1a0/AACoIVFp9BRuuRtMSHT66TXpa?dl=0
https://www.dropbox.com/sh/ed54904517zrnd2/AAB1sja7cvcHJfnqp91gWmRva?dl=0
https://www.dropbox.com/sh/vd0mgfaen9fj64w/AADqz_ZqMi-jwVIDj5yCQxJja?dl=0
https://www.dropbox.com/sh/o76sr0z7t4flt7y/AAAy1p0Zs5WzbntGH6w8A2Rma?dl=0


Disclaimer

SCRA is a registered brand mark and entity of the
Saudi Red Crescent Authority.

The materials available through this manual are the 
property of SCRA (Saudi Red Crescent Authority), 
and are protected by copyright, trademark and other 
intellectual property laws.

You may view, copy and print pages from the SCRA 
brand manual for rendering your service, provided 
that you maintain all copyright, trademark, and other 
proprietary rights or notices. You may not otherwise 
use, reproduce, download, store, post, broadcast, 
transmit, modify, sell or make available to the public
content from the manual without the prior written 
approval of Saudi Red Crescent Authority.

COPYRIGHT NOTICE
© 2019 SCRA, Saudi Red Crescent Authority. 
All rights reserved.

TRADEMARKS
SCRA, the corporate and sub-brand marks are 
trademarks of the Saudi Red Crescent Authority and 
may not be used without permission.

For any queries about SCRA brand identity, please 
contact the marketing department at SCRA:
www.srca.org.sa
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